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INTRODUCAO

Apesar de sua pequena extensdo territorial,
43.000 km? (excluindo a Groenléndia e as ilhas Faroé), a
Dinamarca é um pais bastante prdspero, com Produto
Interno Bruto (PIB) per capita de US$ 30.500 (2000),
superando a Alemanha (US$ 25.729), a Franga (US$
23.764) e a Itdlia (US$ 20.319).

Desde a II Guerra Mundial, a politica internacional
na Dinamarca tem sido pautada pelas seguintes priori-
dades: beneficiar-se dos mecanismos de seguranga co-
letiva da Organizagdo do Tratado do Atlantico Norte
(OTAN); ter uma participagao ativa na Organizagao da
Nacdes Unidas (ONU), notadamente em operacgdes re-
lacionadas com a manutengdo da paz e programas mul-
tilaterais de desenvolvimento; fortalecer vinculos politi-
cos e econdmicos com os paises europeus, no ambito
da Unido Européia, e manter lagos estreitos com os pa-
ises integrantes do Conselho Nérdico (Islandia, Norue-
ga, Suécia e Finlandia).

O processo de desenvolvimento econémico da Di-
namarca esta baseado na iniciativa privada, apesar da
razoavel importdncia nesse processo do setor publico
(cabe ao Governo a prestacao dos servigos de utilidade
publica e da manutencdo de abrangente sistema de pre-
vidéncia social). Sem prejuizo dessa postura tradicio-
nal, o atual governo, empossado em novembro de 2001,
tem como proposta um programa de reducao dos gas-
tos publicos e de redimensionamento do setor publico.

O padrdo industrial dinamarqués é caracterizado
por pequenas e médias empresas. As maiores empre-
sas na Dinamarca, quando comparadas com outras de
grandes dimensdes em paises industrializados, sdo con-
sideradas médias, com poucas excecées.

Como na maioria dos paises da Unido Européia, a
taxa de inflacdo é baixa, com nivel anual, entre 1994-
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98, equivalente a 1,9%. Em 1999, o indice de inflagdo
foi de 2,5%, e em 2000, de 3,0%. O nivel de desempre-
go, por sua vez, tem diminuido a cada ano desde 1994,
passando de 12,3% naquele ano, para 5,4% em 2000.

Tendo em vista a escassez de recursos naturais,
o pais é forcado a recorrer ao mercado internacional
para obter os insumos e outros produtos de base ne-
cessarios ao processo industrial. Para compensar a ne-
cessidade dessas importagdes, a Dinamarca adota uma
politica agressiva de exportacdes, principalmente no
tocante aos produtos industrializados, que sdao de re-
conhecida qualidade, em funcdo da mdao-de-obra alta-
mente especializada, do elevado padrdo tecnoldgico e
do refinado desenho industrial. S3o esses produtos res-
ponsaveis, em média, por 75% das exportacbes. Em
contraste, os produtos agricolas representam 12,1% da
pauta de exportacées do pais.A importancia do comér-
cio exterior para a economia dinamarquesa é substan-
cial: em 2000 as exportacdes foram equivalentes a 31%
do PIB e as importagdes a 27%. A partir de 1987, o su-
peravit comercial tem aumentado a cada ano, principal-
mente em decorréncia de um crescimento lento das im-
portacdes. As exportagdes dinamarquesas passaram de
US$ 17 bilhdes, em 1985, para US$ 50 bilhdes em 2001,
enquanto que as importacdes passaram de US$ 18 bi-
Ihdes naquele primeiro ano para US$ 44 bilhdes em
2001. Mais de 70% do fluxo exportador direcionou-se
para os paises da Unido Européia e mais de 77% do
fluxo importador foi proveniente daquele bloco econd-
mico. A Alemanha, principal parceiro comercial, absor-
veu 18,4% das exportacdes dinamarquesas e foi res-
ponsavel por 21,1% das importagdes do pais. Dentre
os principais produtos exportados, destacam-se: sui-
nos e seus derivados, laticinios, mdveis, produtos far-
macéuticos, pescado e seus derivados, equipamentos
de transportes, maquinarias (inclusive elétricas), téx-

p

B Sumario



teis e vestuario. Os principais produtos importados pela
Dinamarca sdao: maquinarias (inclusive elétricas e suas
partes), alimentos, bebidas e tabaco, vestuario e calca-
dos, automoveis para passageiros e papel.

Com relagcdo ao comércio Brasil-Dinamarca, o in-
tercAmbio de mercadorias, em 2001, totalizou US$ 319
milhdes. Naquele ano, o volume das exportacdes brasi-
leiras atingiu US$ 133 milhdes (CIF), enquanto que as
importacdes somaram US$ 185 milhdes (FOB). Histori-
camente, os produtos basicos brasileiros tém tido parti-
cipacdo majoritadria na composicdo da pauta exportada,
equivalendo a valores superiores a 70% do total. Den-
tre os principais produtos exportados pelo Brasil estdo:
café, bagacos e outros residuos da extracdo do dleo de
soja, fumo, calcados de couro natural e couro bovino.
Com relagdo as importacles brasileiras da Dinamarca,
os grupos de produtos que mais se destacaram em 2001
foram caldeiras, maquinas, aparelhos e instrumentos me-
canicos, produtos farmacéuticos, leite e laticinios, ins-
trumentos e aparelhos de otica, foto, precisdo, médicos
e produtos quimicos organicos.

Apesar dos fortes vinculos comerciais da Dinamar-
ca com a Unido Européia e os paises noérdicos, existem
boas possibilidades para as exportacdes brasileiras.
Além dos produtos dos quais o Brasil é tradicional for-
necedor, uma ampla gama de itens poderiam concorrer
com sucesso no mercado dinamarqués: produtos relaci-
onados com decoracdo de interiores, utensilios de cozi-
nha, artigos téxteis, mdéveis de madeira e alimentos em
geral, entre outros. Cabe assinalar, ademais, que mui-
tos produtos sdo beneficiados por tarifas preferenciais
no ambito do Sistema Geral de Preferéncias (SGP).

As empresas brasileiras interessadas em explo-
rar o mercado dinamarqués podem contar com o apoio
do Setor de Promogdao Comercial - SECOM da Embaixa-
da do Brasil em Copenhague.
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DADOS BASICOS

Superficie: 43.094 km? (excl. Groenlandia e Ilhas Crescimento real do PIB:
Faroé) 2000: 2,7%
1999: 1,6%
Populagédo: 5,350 milhdes (2001) 1998: 2,7%
Densidade demografica: 123 hab/km? PIB “per capita” (2001): US$ 30.500,00

Populagdo economicamente ativa: 2,786 milhdes Comércio Exterior (2001): B
(2000) Exportagdes: US$ 52,4 bilhdes (FOB)

Importagdes: US$ 44,1 bilhdes (FOB)
Principais cidades:
Copenhague (capital), Aarhus, Odense,
Esbjerg, Randers e Aalborg

Intercdmbio comercial Brasil - Dinamarca (2001):
Exportagdes: US$ 122 milhdes
Inportagdes: US$ 188 milhdes

Moeda: Coroa Dinamarquesa (Dannish Kroner =
100 ore)

Cotagao: US$ 1,00 = Dkr 8,32

(cotacdo média do ano de 2001)

PIB (2001): US$ 164 bilhdes

Origem do PIB (2000):
Servicos Governamentais: 23,1% \
Transporte: 23,9%
Servigcos Comerciais: 24,0%
Manufaturados: 16,8%
Construgao: 5,9%
Agricultura, pesca: 2,9%
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ASPECTOS GERAIS
1. Geografia
Localizacdao e superficie

O Reino da Dinamarca é uma das mais antigas monar-
quias européias e o menor dos paises escandinavos, com area
de 43.094 km2e 7.314 km de costa maritima. Excetuando-se a
fronteira terrestre de 67 quilometros ao sul com a Alemanha,
0 pais é totalmente circundado por mar: Skagerrak ao norte,
Kattegat e o Mar Baltico a leste e o Mar do Norte a oeste.

A Dinamarca compreende a peninsula de Jutlandia com
29.776 km?2 e um arquipélago de 483 ilhas, que se localiza
entre o estreito de Skagerrak e o Mar Baltico. A ilha de Zelandia
€ a maior delas com 7.488 km2. O pais compreende ainda o
arquipélago das ilhas Faroé com 1.399 km?2localizadas no Atlan-
tico Norte, entre o Reino Unido e a Islandia. A Groenlandia, a
maior ilha do mundo, com 2.175.600 km?, localizada na regidao
polar, também faz parte do Reino da Dinamarca.

Distancias para as cidades mais proximas

De Copenhague a Km
Oslo (Noruega) 590
Estocolmo (Suécia) 590
Londres (Reino Unido) 1.188
Amsterdam (Paises Baixos) 473
Hamburgo (Alemanha) 231

Regidoes geograficas e clima

A Dinamarca ndo possui montanhas, nem rios caudalo-
sos. E formada por colinas suaves: uma delas, o ponto mais
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elevado do pais, Yding Skovhgj, tem apenas 173 metros. Bai-
x0s platdés completam o relevo do pais, que possui ainda flo-
restas e boa parcela de terra prépria para a agricultura. A
hidrografia do pais é caracterizada pela presenca de numero-
sos lagos, todos resultantes de processos vinculados as eras
glaciais. Os mais importantes sdo: Mossg, na Jutlandia; Arresg,
Furesg e Esromsg, na ilha de Zeldndia. Os rios do pais sdo
pequenos e, na peninsula da Jutlandia, o Koldingd, o Guden3,
0 Konged e o Varded, sdo os mais importantes. A maioria dos
rios desemboca em fiordes, que constituem um trago tipico do
litoral dinamarqués.

A Dinamarca apresenta clima temperado oceanico, con-
dicionado pelas mudancas subitas da direcdo do vento, o que
provoca repentinas alteragdes na temperatura. Em Copenha-
gue, o més de julho é o mais quente, apresentando tempera-
turas médias minima e maxima de 14°C e 22°C, respectiva-
mente. O més mais frio é fevereiro, com temperatura média
de -30C a 2°C.

A precipitacdo média anual é de 800 mm. O numero de
dias chuvosos por ano varia de 130 a 200. O més mais seco é
marco, com média pluviométrica equivalente a 32mm. O més
de julho apresenta a média mais alta de chuva, 71mm.

2. Populagdo, principais centros urbanos e nivel
de vida

Populagao

A populacdo da Dinamarca é de, aproximadamente, 5,3

milhdes de pessoas, com uma média de 123 hab/km?2. Desse
total, cerca de 70% mora em areas urbanas.
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Distribuicdo da populagdao por regides, 1997 Centros Urbanos
Regiao Area PopulacdoPorcentagem Hab/ Cidade Populagcdao (em milhares)
2 H 2
(km?) mil do total km Copenhague (capital) 491
Zelandia 7,488 2.198 41,7 295,0 Aarhus 283
Lolland-Falster 1,795 115 2,2 64,0 Odense 184
4 77
Bornholm 588 5 0,9 ,0 Esbjerg 83
Fidnia 3,486 471 8,9 135,0
A5 Randers 62
Jutlandia 29,776 2.444 46,3 82,0
Total 43,094 5.275 100,0 122,0 Aalborg 61
Groenlédndia®™ 341,700 56 - 0,2
Ilhas Faroé 1,399 44 _ 31,0 Fonte: EIU - The Economist Intelligence Unit — Country Profile 1999-

2000

Fonte: Danmarks Statistisk Aarbog 1997.

™ Area habitéavel. Nivel de vida

Os dinamarqueses possuem um dos mais elevados pa-
drBes de vida no mundo. No pais, os beneficios sociais tém
alta prioridade. A premissa maxima do sistema social é: “nin-

Distribuicdo da populacido por sexo e faixa etaria, guém que necessite de ajuda deve ser negligenciado”. Conse-
1997 glientemente, a assisténcia médica é geralmente gratuita e o
salario desemprego é assegurado.

N&o ha discrepancias acentuadas na distribuicdo de ren-

(em milhées), excluindo Groenlédndia e Ilhas Faroé

Faixa etaria Homens Mulheres Total da do pais. Normalmente, marido e mulher trabalham em tempo
0-14 0,48 0,46 0,94 integral e o homem ajuda na,s. atlv'ldades domeésticas. .Uma
15-19 0,16 0,15 0,32 grande porcentagem das familias dinamarquesas possui au-
20-39 0,80 0,76 1,56 tomodvel, computadores e telefone celular. Geralmente, a mai-
‘6‘8'52 8:;% 8:;; ér‘ég oria dos dinamarqueses viaja ao exterior em férias pelo me-

Acima de 75 0,14 0,24 0,39 nos uma vez por ano.

Total 2,60 2,67 5,28
Fonte: Danmarks Statistisk Aarbog 1997 Idioma e religido

O idioma do pais é o dinamarqués, bastante similar ao
noruegués e sueco. O alfabeto dinamarqués contém letras adi-
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cionais ao portugués: /& (AE), @ (OE) e A (AA) e K, Ye W. O
inglés é falado pela maioria da populacdo. Também o alemao
é difundido, sobretudo no sul da Jutlandia. Cerca de 90% da
populacdo pertence a Igreja Evangélica Luterana.

Educacao

Os recursos publicos e privados destinados a educacgao
na Dinamarca estdo entre os mais vultosos no quadro dos
paises pertencentes a Organizacdo de Cooperacao e de De-
senvolvimento Econdmico (OCDE). Praticamente ndo ha anal-
fabetos no pais. A crianga comeca na escola aos 7 anos e a
educacdo é compulséria até os 16 anos. A maioria das crian-
cas vai ao kommuneskole (escola publica), onde recebem edu-
cacdo primaria e secundaria. Os cursos sdo generalistas, mas,
nos ultimos, anos tem havido um certo direcionamento de
matérias. Ha 1.847 kommuneskole e 446 escolas privadas.
Mesmo no sistema privado, o Governo subsidia de 80 a 85%
dos custos. O idioma inglés é obrigatoério a partir dos 12 anos
e um segundo idioma (alemdo ou francés), a partir dos 14
anos.

Aos 16 anos, os alunos podem decidir parar de estudar
e deixar a escola, mas a maioria continua no sistema educaci-
onal. O gymnasium (colegial) oferece cursos de 3 anos, ao
término dos quais os alunos podem ingressar na universidade.

Ha 5 universidades (Copenhague, Roskilde, Aarhus,
Aalborg e Odense). Geralmente os cursos duram 3 anos e, ao
final, recebe-se o bacharelado. A maioria prossegue a educa-
cdo por mais 2 anos, obtendo o mestrado. Em 1995/96, havia
61.300 alunos nas universidades.

Outras instituicdes para educacao de terceiro grau ofe-
recem cursos que nao sao encontrados nas universidades e
centros universitarios. Cerca de 94.600 alunos estavam
registrados nessas instituicbes em 1995/96.
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Transportes

Rede rodoviaria (km, 1999) 71.591
Parque automobilistico (1999) 3.113.000
Rede ferroviaria (km, 1999) 2.765
Transporte maritimo (ton, 1999)

Cargas 22.949.000
Descargas 40.875.000

Transporte aéreo
Internacional (decolagem e aterrisagem, 2000)295.000

Doméstico (decolagem e aterrisagem, 2000) 84.000

3. Transportes e comunicacdes
3.1. Transportes

Devido a sua localizagdo e pequena extensao territorial,
a Dinamarca é um pais que faculta tréansito sem impedimentos
a seus vizinhos europeus continentais e escandinavos. Por isso,
seu sistema de transporte maritimo, terrestre e aéreo é bas-
tante desenvolvido, com grande capacidade de carga e movi-
mentacao.

Transporte rodoviario

A infra-estrutura de transporte rodoviario na Dinamar-
ca é considerada de bom nivel. Mesmo assim, ha grandes pro-
jetos em andamento para estendé-la. O sistema rodoviario é
bem desenvolvido e 2/3 das familias dispGe de automoveis.
Em 1999, havia 71.591 km de rodovias. Devido a importancia
de diversas ilhas na Dinamarca, as balsas sdo um importante
elemento dessa infra-estrutura. As rotas principais sao entre
Helsingor e Helsingborg (Suécia), com 12,6 milhGes de passa-
geiros transportados em 1995; e entre Zelandia e Fidnia, com



11 milhdes de passageiros transportados. No entanto, o Go-
verno construiu uma ponte entre a Zelandia e a Fi6nia, tendo o
transporte para trens sido aberto em 1997 e, para carros, em
1998. A ligagdo Oresund, por ponte, entre Copenhague e Malmo
(Suécia) foi inaugurada em 2001.

Transporte ferroviario

O sistema ferroviario conecta a maioria das cidades di-
namarquesas. Os principais segmentos do sistema ferroviario
sdo Jutlandia-Fidnia e Zelandia-Falster. No entanto, a reducao
de trafego de passageiros e bens tem afetado relativamente o
sistema ferroviario estatal, que tem operado sem lucros. O
Governo abriu parcialmente para a concorréncia privada o tra-
fego de bens, em 1999, e o trafego de passageiros, em 2000.
As linhas ferroviarias interligam-se também com todas as ca-
pitais da Europa.

Transporte maritimo

A Dinamarca dispGe de um expressivo trafego maritimo
e numerosos portos. Os principais portos sao os de Copenha-
gue, Fredericia, Aarhus, Aalborg, Enstedvaerkets e Esbjerg,
todos dotados de modernos equipamentos. A contribuicdo dos
fretes para o balanco de pagamentos é substancial e constitui
uma das principais rendas externas do pais. O transporte ma-
ritimo entre o Brasil e a Dinamarca € regulado pela Conferén-
cia de Fretes Brasil/Europa/Brasil e pela Conferéncia de Fre-
tes Norte do Brasil e Amazo6nia, que compreendem os princi-
pais portos brasileiros e dinamarqueses (Vide Anexo 1, 10 para
informagdes referentes a empresas de transporte e freqiiénci-
as com o Brasil e Anexo II, 1 para informag0es sobre fretes).

Transporte aéreo

O principal aeroporto esta situado em Copenhague e é
o maior da Escandinavia, embora haja outros no pais (Billund,
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Aalborg, Odense e Ronne). O Governo privatizou 24% do Ae-
roporto de Copenhague, mas ainda mantém 51%, bem como
o controle administrativo. Investimentos foram realizados para
expandir sua capacidade em 50%, projeto concluido em 2000.
As companhias VARIG e SAS oferecem voOos regulares dire-
tos (via Londres) entre o Brasil e a Dinamarca (Vide Anexo I,
10 para informacdes referentes as empresas e freqliéncia
dos voos e Anexo II, 1 para informagGes sobre fretes).

3.2. Comunicagoes

O sistema de comunicagdes do pais é moderno e efici-
ente. A maioria das casas na Dinamarca tem acesso ao tele-
fone e 25% das casas possui sistema a cabo para televisao e
radio. Aproximadamente 25% das residéncias é dotada de
antenas parabdlicas para a recepgao de sinais via satélite. Os
servigos postais e telegraficos do pais sdo estatais. A telefo-
nia foi privatizada e aberta a concorréncia em 1996. Os pre-
cos de conexdes internacionais e de chamadas locais, ofere-
cidos pela Tele Danmark (comprada em 1997 pela empresa
norte-americana Ameritech), sdo os mais altos na comunida-
de européia. Atualmente, outras empresas, como Tele2 e
Telia, também atuam no mercado de telefonia fixa.

Todas as cidades dinamarquesas estdo ligadas por DDD
e ha discagem direta internacional (DDI) entre o Brasil e a
Dinamarca (Vide Anexo II, 2 para informagdes referentes a
horarios e tarifas).

4. Organizacao politica e administrativa

Organizacgdo politica

O Reino da Dinamarca tornou-se em 1849 uma mo-
narquia constitucional, atual forma de governo, formada pe-

los poderes legislativo, executivo e judiciario. O legislativo
unicameral (Folketing) é composto por 179 membros (175 da



Dinamarca, 2 da Ilhas Faroé e 2 da Groenlandia), eleitos por
sufragio universal direto e por um sistema de representacdo
proporcional. O executivo é composto pelo gabinete, presidido
pelo Primeiro-Ministro, que é indicado pela Rainha, de acordo
com a representatividade partidaria. O poder judiciario é for-
mado pelos juizes das diversas cortes. No gabinete ministerial
dinamarqués os principais ministérios com fungGes econémi-
cas sao:

e Finansministeriet (Ministério das Financgas )

e Udenrigsministeriet (Ministério dos Negdcios Estrangeiros)
¢ @konomi og Erhversministeriet (Ministério da Economia, In-
dustria e Comércio)

e Skatteministeriet (Ministério de Impostos)

e Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri (Ministério da
Agricultura, Alimentos e Pesca)

e Integrationsministeriet (Ministério da Integracdo)

Organizacao Administrativa

A Dinamarca esta dividida administrativamente em 14
departamentos (Amter) e 275 comunas (Kommuner) ou distri-
tos locais. Tanto os departamentos, como os distritos sdo diri-
gidos por conselhos eleitos por voto direto, pelo prazo de 4
anos. Os conselheiros escolhem, entre seus pares, os prefei-
tos dos departamentos ou distritos. A regido metropolitana de
Copenhague, que também é dividida em distritos, tem um con-
selho metropolitano.

O governo central é responsavel pelos servigos de cor-
reio, seguranga publica, ferroviario e de alfandega, sendo os
demais servigos comunitarios de competéncia dos governos
locais, que obtém receitas orcamentarias dos impostos sobre
renda, predial e territorial e das taxas sobre agua, luz, gas e
servigos.
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5. Organizagcoes e Acordos internacionais

A Dinamarca € membro da Organizacao das Nacgdes Uni-
das (ONU) e dos seguintes organismos internacionais, entre
outros:

e UE - Unido Européia

e FMI - Fundo Monetario Internacional

e BIRD - Banco Internacional para Reconstrugao e De-
senvolvimento

e OCDE - Organizagao para a Cooperacao e Desenvolvi-
mento Econémico

e OMC - Organizacdo Mundial de Comércio

e IFC - Corporagao Financeira Internacional

e AID - Associagao Internacional de Desenvolvimento

e FAO - Organizacdo das Nagdes Unidas para a Alimenta-
cdo e Agricultura

e UNIDO - Organizagao das Nacdes Unidas para o Desen-
volvimento Industrial

e Conselho Nérdico

6. InformacoOes adicionais
Informagdes adicionais sobre a Dinamarca poderdo ser

obtidas, em inglés, na pagina do Ministério das Relagdes Exte-
riores da Dinamarca: http://www.um.dk/english/



II - ECONOMIA, MOEDA E FINANCAS

1. Conjuntura Econdmica

No inicio do século, a Dinamarca era primordialmente
uma economia agraria. A importancia desse setor comegou a
diminuir a partir do periodo pds—-guerra, principalmente du-
rante os anos 60, quando a economia comegou a se diversifi-
car e os setores de industria e servicos cresceram. O setor
industrial é responsavel, hoje, por cerca de 16% da geragao
de emprego, enquanto a agricultura gera apenas 4%. A gran-
de maioria da populacdo (quase 80%) estd empregada no se-
tor de servigos. Os produtos manufaturados contribuem com
75% das exportagOes dinamarquesas e os produtos agricolas,
com 14%.

No inicio dos anos 80, apds a segunda crise do petroleo,
a economia da Dinamarca encontrava-se em recessao. Embo-
ra naquela época o pais estivesse recebendo a producdo de
petrdleo de suas bases no Mar do Norte, a quantidade era
ainda insuficiente para protegé-lo dos altos precos praticados
no mercado internacional. Com a estabilizacdo dos precos do
petrdleo e o crescimento da produgdo de hidrocarbonetos, a
economia pode entdo recuperar-se. Em meados dos anos 80,
o PIB real cresceu fortemente devido ao aumento do consumo
privado e dos investimentos.

Logo apds, a economia entrou em periodo de lento cres-
cimento, resultante de acentuada queda da demanda. Os gas-
tos dos consumidores contrairam-se em termos reais entre
1987 e 1989, o investimento fixo bruto caiu a cada ano, entre
1987 e 1993 (com excecdo de 1989), e o consumo publico
reduziu-se entre 1989 e 1991. Apenas a contribuicdo das ex-
portacdes para o crescimento do PIB impediu uma maior con-
tracdo da economia.

O lento crescimento manteve-se até a segunda metade
de 1993, quando um aumento nos gastos dos consumidores,
impulsionado pelas baixas taxas de juros, pela reducdo das
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pressodes sobre a coroa dinamarquesa (krone) e pelo estimulo
fiscal, em 1993 e 1994, resultou em uma recuperagao da eco-
nomia. A combinagao desses fatores propiciou condigbes para
um crescimento do investimento fixo bruto que, por sua vez,
estimulou o mercado imobiliario, influenciando positivamente
a confianca do consumidor. A tendéncia continuou entre 1996
e 1997, com o investimento fixo bruto crescendo 10,9% e 7,4%,
em 1995 e 1996 respectivamente, e se transformando na maior
causa de crescimento real do PIB.

Como na maior parte dos paises da Comunidade Euro-
péia, a taxa de inflacdo atualmente é consideravelmente bai-
xa em relagdo as do final dos anos 80 e inicio dos anos 90. A
taxa de desemprego na Dinamarca situa-se atualmente em
5,4%, bem abaixo do nivel de 1990 ( 9,7%).

O consumo privado na Dinamarca é ainda baixo quan-
do comparado com os parametros da OCDE, atingindo por
volta de 55% do PIB, nos anos 90. Desde o inicio dos anos 70,
o investimento fixo bruto em proporgao ao PIB tem apresen-
tado uma constante reducgao, caindo de 26% do PIB, em 1970,
para 15,8% do PIB, em 1995, crescendo um pouco para 16,5%,
em 1996. Esses niveis colocam a Dinamarca entre os paises
com as taxas mais baixas de investimento na OCDE. O cresci-
mento de 16,5%, em 1996, deveu-se ao aumento no consumo
criado pela redugdo da taxa de juros, que juntos serviram de
estimulo para investimentos, principalmente na construcao ci-
vil.
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Produto Interno Bruto e setores de atividade, 1995-2000

1995 1996 1997 1998 1999 2000
Total (US$ bilhdes)
A pregos correntes 172 174 170 175 176 162
Variacao real (%) 2,6 2,4 3,1 2,6 2,4 3,1
Principais setores (%)
Agricultura,caca, pesca 4,06 4,03 3,50 3,73 3,71 3,60
Mineracao e manufatura 20,39 20,19 19,40 18,35 17,71 18,48
Eletricidade, gas e dgua 1,82 1,93 2,20 2,30 2,09 1,74
Construcao 5,47 5,66 5,20 4,55 4,33 4,28
Servigos N-governamentais 45,89 45,54 45,90 47,63 49,11 50,01
Servicos governamentais 22,37 22,65 23,80 23,39 22,84 21,88

Fontes: Danmarks Statistik, Maanedsoversigt, Danmarks Statistisk Aarbog e Denmark, country profile 2001, Economist Intell. Unit.

Emprego, 1995-2000

(em 1000) 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Populagao ativa 2.800,0 2.790,9 2.787,3 2.848,0 2.784,0 2.786,0
Empregados 2.511,6 2.547,6 2.567,1 2.699,0 2.742,0 2.759,0
Desempregados 288,4 243,3 343,4 182,7 158,2 150,5
Taxa de desemprego (%) 10,3 8,7 7,9 6,4 5,7 5,4

Fonte: Danmarks Statistik, Maanedsoversigt

Evolucdo dos indices de precos

Variacao (%) 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Precos ao consumidor 2,0 2,1 2,2 1,8 2,5 2,9
Precos por atacado 2,9 -0,6 1,2 -0,6 0,5 5,9
Precos de matéria prima 5,0 2,1 5,8 - - -

Fonte: Danmarks Statistisk, Statistisk Maanedsoversigt.
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2. Principais setores da economia
Agropecuaria

Embora a participacdo do setor agropecuario no PIB te-
nha diminuido desde 1950, o setor tem capacidade de alimen-
tar uma populagdo 3 vezes maior do que a do pais, além de
ser uma importante fonte de receitas de exportacdo. A pecua-
ria continua sendo a principal atividade, com destaque para a
carne suina, de que a Dinamarca é o segundo maior exporta-
dor mundial.

O tamanho médio das fazendas é de 40 hectares e a
mecanizacao é alta. As fazendas dinamarquesas estdao entre
as mais eficientes do mundo. Mesmo que esse setor se tenha
beneficiado da Politica Agricola Comum (UE), a eficiéncia des-
sa atividade garante o bom desempenho e atende as exigénci-
as estabelecidas na Rodada Uruguai. As maiores fazendas si-
tuam-se em Storstroms Amt (abrangendo Lolland, Falster e
Zelandia) e no sul da Jutlandia, e as menores, em Aarhus e
Bornholm.

Produgao Agricola: itens selecionados (em 1000 t)

Descricdo 1995 1996 1997 1998 1999 2000

Trigo 4.598 4.757 4.902 4.894 4.433 4.634
Centeio 495 343 453 538 248 288
Cevada 3.899 3.953 3.887 3.565 3.675 3.980
Aveia 158 164 155 161 130 235
Batata 1.287 1.433 1.545 1.456 1.502 S/d

Beterraba 6.321 5.656 3.367 3.486 3.545 S/d

Fontes: Danmarks Statistisk Aarbog 1997 e Denmark, country profile
2001, Economist Intelligence Unit.
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Pecuaria: itens selecionados (milhares)

Descrigao 1997 1998 1999 2000
Bovinos 2.005 1.977 1.877 1.868
Gado Leiteiro 795 791 640 636
Suinos 11.383 12.095 11.626 11.922
Ovinos 142 156 143 145

Aves Domésticas 18.156 18.023 19.968 s/d

Fontes: Danmarks Statistisk Aarbog 1997 e Denmark, country profile,
Economist Intelligence Unit.

Produtos Agropecuarios: itens selecionados (em 1.000

t)

Descrigao 1996 1997 1998 1999 2000
Leite 4.495 4.432 4.468 4.455 4.520
Manteiga 57 50 49 48 46
Queijos 299 291 292 290 306
Carne bovina 198 195 179 173 171
Carne de porco e bacon1.592 1.639 1.770 1.781 1.748
Carne de galinha 182 185 193 205 205
Ovos S/d S/d 74 67 65

Fonte: Danmarks Statistisk Aarbog 1997 e Denmark, country profile
2001, Economist Intelligence Unit.



Indastria

Mesmo com um mercado interno pequeno, a Dinamarca
possui empresas com renome mundial como Carlsberg (cer-
vejaria), Lego (fabricante de brinquedos), Bang & Olufsen
(equipamentos audiovisuais de luxo), Maersk (gas, 6leo e na-
vegacao), Novo Nordisk (produtos farmacéuticos) e FLS
Industries (fabricas de cimento). A induUstria manufatureira
desenvolveu-se a partir do setor agricola, processando produ-
tos e |hes adicionando valor. A estrutura atual do setor indus-
trial é ainda bastante influenciada por este estagio inicial. A
industria de alimentos - com empresas como Danisco, MD
Foods e Danish Crown - é o maior setor industrial com 27% do
total das vendas.

O setor de producdo de maquinas e equipamentos é
responsavel por 12,5% do total das vendas, enquanto outros
quatro setores respondem por margens entre 8,4% e 8,7%:
papel e embalagem, produtos quimicos e fibras, industria elé-
trica e otica, e metais basicos. Parte do setor de maquinas e
equipamentos também tem-se desenvolvido a partir do setor
agricola. Maquinas para beneficiamento de alimentos sdo pro-
duzidas na Dinamarca e exportadas mundialmente (como a
Wolfking, um grande representante no ramo de beneficiamento
de carne); o desenvolvimento da indUstria de embalagem res-
pondeu as necessidades do setor alimenticio; e a indUstria far-
macéutica baseou-se em produtos pecuarios, como glandulas
animais, para alguns de seus produtos (Novo Nordisk é lider
na producao mundial de insulina).

O meio ambiente também tem influenciado a base
manufatureira do pais. Fatores climaticos, como ventos cons-
tantes, por exemplo, ajudaram a desenvolver a industria de
energia por forga eodlica. Hoje, a Dinamarca possui cinco das
dez maiores empresas de turbinas edlicas (Vestas e Micom,
por exemplo), e as empresas dinamarquesas dominam cerca
de 50% do mercado mundial.

Os maiores empregadores estdo na industria alimenti-
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cia (6,4% do total de empregos), no setor de metais para cons-
trugao (6,2%), no setor de beneficiamento de carne (5,4%),
na inddstria de moveis (5,2%) e no setor de motores para
navios (4,4%). No entanto, a maior parte das empresas na
Dinamarca é pequena: menos de 900 empresas empregam
mais de 100 pessoas; a média de empregos no setor
manufatureiro é de apenas 20 por empresa; e 70% dos em-
pregados trabalham emestabelecimentos com menos de 500
trabalhadores, enquanto que a média na Unido Européia é de
57%.

Conforme a Camara de Comércio da Dinamarca, utili-
za-se 0s seguintes critérios para distinguir o porte das empre-
sas locais entre micro, pequena e média:

a) Numero de empregados: micro: 1 a 10;
pequena: 11 a 50; média: 51 a 250.

b) Faturamento: micro: até US$1,25 milhdo;
pequena: entre US1,25 milhdo e US$6,3 milhdes; média: de
US$6,3 milhdes a US$41,5 milhdes.

Essas trés categorias de empresas participam com 38%
no comércio exterior do pais, contribuem com 44% para a
formacdo do PIB e sdo responsaveis por 36% do pessoal em-
pregado na Dinamarca.

A industria dinamarquesa conquistou também um nicho
de mercado no qual é especialista, o “design” - seja de mé-
veis, lougas, joias, pecas de decoracao e afins. Empresas como
a Royal Copenhagen, Georg Jensen, B&O e Paustian sdo mun-
dialmente famosas, reconhecidas por seus artigos de luxo e
“design” original.

Energia

Os principais recursos energéticos na Dinamarca sdo
petrdleo e gas. A primeira base petrolifera no Mar do Norte
comegou a operar em 1972 e, em 1994, sua producdo atingia
9,11 milhdes de toneladas, um crescimento de 52% sobre a
producdo de 1990. A primeira extracdo de gas natural se deu



em 1984 e, em 1995, totalizou 5 bilhdes de metros cubicos,
com crescimento de 56% em comparagao a 1990. A produgdo
petrolifera é suficiente para suprir 90% da demanda interna,
enquanto a producdo de gas, além de atender a demanda in-
terna, permite um superavit comercial externo. A Dinamarca
nao produz carvao, mas é lider na producdo de eletricidade
por meio de forga edlica. O pais também produz energia quei-
mando restos de madeira e palha. Ndo ha usinas nucleares,
devido a proibicdo legal. Em 1999, pela primeira vez as expor-
tacOes de energia superaram as importacdes, tendéncia
mantida em 2000.

Construgao Civil

O setor de construgdo civil tem apresentado constante
declinio em sua participacdo no PIB desde 1970, atingindo atu-
almente apenas 4,7%. Apesar do crescimento da demanda de
casas residenciais, o tamanho da forca de trabalho no setor
pouco variou nos ultimos anos, empregando entre 140.000 e
160.000 trabalhadores. A indUstria é bastante fragmentada,
com dois tercos das empresas empregando menos do que 4
pessoas, e a média empregando apenas 6. No outro extremo,
a empresa dinamarquesa Hojgaard & Schultz é uma das mai-
ores na Unido Européia.

Turismo

E uma importante fonte de emprego e de divisas na
Dinamarca. Copenhague foi a capital cultural européia em 1996
e continua a atrair grande nimero de turistas. A Dinamarca
possui também o Tivoli Park, um dos mais antigos parques de
diversdao no mundo, com 4 milhdes de visitantes ao ano (aber-
to apenas durante o verdao) e a Legoland, com 1 milhdo de
visitantes ao ano.
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3. Moeda e Finangas
Moeda e cambio

A unidade monetaria dinamarquesa é a coroa dinamar-
quesa que faz parte do conjunto de moedas conversiveis da
UE. A Dinamarca, juntamente com o Reino Unido e a Suécia,
foi um dos trés paises da UE a ndo aderir ao Euro.

Tendo em vista a alta importancia do comércio exterior
na economia dinamarquesa, um dos principais objetivos da
politica econémica é a manutencao de uma taxa de cambio
estavel em relacdo ao Euro. Em principio, a taxa cambial é
determinada pelo mercado livre de cdmbio. A coroa dinamar-
quesa integra o Sistema Monetario Europeu (SME) e, junta-
mente com as demais moedas do Sistema, flutua livremente
em relagdo ao délar norte-americano, nos limites fixados. Ndo
ha mercado paralelo no pais, nem taxas de cambio diferenci-
adas.

As cotagOes médias anuais DKK/US$ foram as seguin-
tes nos ultimos anos:

1991 1992 1993 1994 1995 1996

DKK/US$ 6,40 6,04 6,48 6,60 6,60 5,80
1997 1998 1999 2000 2001
DKK/US$ 6,60 6,70 6,98 8,08 8,32

Fonte: FMI International Financial Statistics, June 1998, March 2000, e
Danske Bank.

4. Sistema bancario

Durante a década passada, a busca de maior eficién-
cia do sistema bancario provocou série de aquisices e fusdes
que conduziu a diminuicdo do nimero de bancos de 231 em
1989 para 186 em 1999. Embora ainda existam pequenos ban-
cos, os cinco maiores (Danske Bank, Unibank, Jyske Bank,
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Sydbank e Nycredit Bank) respondem por 82% da movimentacdo financeira. Nota-se também tendéncia de maior integracdo
regional das instituicdes dinamarquesas; assim, a fusdo entre o dinamarqués Unibank e o sueco-finlandés Merita - Nordbanken,
que por sua vez absorveu o noruegués Cristianiabank, resultou no conglomerado financeiro escandinavo que atua sob o nome de

Nordea.
Bancos estrangeiros m
A supervisdo do setor bancario é realizada pelo Finanstilsynet. Os padr8es minimos de supervisdo advém da legislacdo da <
Unido Européia. Apenas alguns bancos estrangeiros possuem agéncias, como o ABN Amro Bank (holandés) e o Credit Lyonnais U.,
(francés).
O Banco do Brasil ndo possui agéncia na Dinamarca; porém, atua no pais por intermédio de sua agéncia em Amsterdam z
(Postboks 15.226, 1001 ME, Amsterdam, Holanda). Vide no Anexo I, 5 os principais bancos com operagdes comerciais. <
5. Balangco de pagamentos e reservas internacionais E
Balanco de Pagamento (US$ milhdes) 1999 2000 2001® m
A. Balanca comercial (liquido - fob) 6.688 7.199 1.552 m
Exportagdes 49.823 50.692 13.142 <
Importagdes 43.135 43.493 11.590
B. Servigos (liquido) 1.655 2.234 744 Q
Receita 16.824 20.582 5.398 LLl
Despesa 15.169 18.348 4.654 o
C. Renda (liquido) -2.383 -2.964 -663
Receita 9.041 11.848 3.037 z
Despesa 11.424 14.848 3.700
D. Transferéncias unilaterais (liquido) -2.918 -3.116 -187 ~
E. Transagcdes correntes (A+B+C+D) 3.042 3.353 1.446 <
F. Movimento de capitais (liquido) 1.016 -14 36 =i
G. Conta financeira (liquido) 6.067 -6.153 -2.479 z
Investimetos diretos (liquido) -1.495 6.566 -2.426
Portfélio (liquido) -2.706 -19.652 -597 o
Outros 10.268 6.923 544 z
H. Erros e omissdes -687 -2.835 790
I. Saldo (E+F+G+H) 9.438 -5.648 -207 o
Fonte: FMI, International Financial Statistics, November 2001. 8
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Composicdo das Reservas Internacionais (US$

milhoes)

Discriminacgao 1997 1998 1999 2000
Ouro 545 677 531 569
Direitos Especiais de Saque 336 346 343 66
Posicdo das Reservas no FMI 631 1.165 799 573
Divisas Conversiveis 18.157 13.753 21.145 14.469
Total excl ouro 19.124 15.264 22.287 15.108

Fonte: FMI, International Financial Statistics - november 2001.

III - COMERCIO EXTERIOR

1. Evolugdo recente

Devido a sua localizacdo e a escassez de matéria-pri-
ma, a Dinamarca tem historicamente utilizado o comércio in-
ternacional para suprir suas necessidades e exportar seus ex-
cedentes. Até a metade da década de 80, o pais esteve cons-
tantemente em déficit. No entanto, a partir de 1987, o supera-
vit comercial tem crescido a cada ano. Embora as exportagdes
tenham-se ampliado, o superavit é também resultado de um
crescimento mais lento das importagSes. Durante o periodo
de 1985-1996, o volume de exportagdes cresceu 55%, en-
quanto que as importagdes aumentaram em apenas 35%. O
baixo volume de importacdes deve-se ao fato do fraco desem-
penho da economia durante o periodo, com o PIB crescendo
em média apenas 1,7% ao ano. Em 2000 as exportacdes fo-
ram equivalentes a 31% do PIB e as importagoes, a 26,7%.
Do total exportado, 66% destinam-se a paises membros da
Unido Européia. Pelo lado das importagdes, 71% originam-se
da Unido Européia. A Alemanha é o principal parceiro comerci-
al, absorvendo 18,7% das exportagdes dinamarquesas e sen-
do responsavel por 21,4% das importagdes em 2000.

r

COMERCIO EXTERIOR
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Dinamarca - Evolugao da Balanca Comercial, 1997-2001 (US$ milhées)

1997 Var. (%) 1998 Var. (%) 1999 Var. (%) 2000 Var. (%) 2001

Exportacoes (fob) 48.771 3,5 47.901 -1,8 50.178 4,6 50.570 0,7 50.939
Importacoes (cif) 44.469 8,6 45.900 3,2 43.925 -6,0 43.506 2,5 44.608
Balanca Comercial 4.302 2.001 6.883 7.064 6.331

Fonte: FMI. DOTS - Direction of Trade Statistics, Yearbook 1998, Quarterly March 2000 e Udenrigshandel (Comércio Exterior) 2002:2,
Denmark. Statistik.

2. Direcdo do comércio exterior

2.1 Exportacoes

Paises 1998 % 1999 % 2000 % m
Alemanha 10.098 21,1 9.867 19,7 9.191 18,7 o
Suécia 5281 11,0 5.575 11.1 6.376 13,0

Reino Unido 4.600 9,6 4.715 9,4 4.878 9,9 =i
Noruega 2.857 6,0 3.000 6,0 2.766 5,6 M
Franca 2.496 52 2.611 52 2.472 5,0 L
Estados Unidos 2.264 4,7 2.774 55 2.958 6,0 |_
Paises Baixos 2.264 4,7 2.290 4.6 2.507 51 x
Italia 1.926 4,0 1827 3,6 1.632 3,3

Finlandia 1.926 3,1 1585 3,2 1.743 3,5 LU
Japao 1.331 2,8 1.691 3,4 1.822 3,7

Espanha 1.079 2,3 1.181 2,3 1.112 2,3 O
Bélgica-Luxemburgo 1.023 2,1 1.003 2,0 908 1,8 o |
Pol6nia 932 1,9 887 1,8 972 1,9 @)
RUssia 697 1,5 421 0,8 525 1,1 m
Suica 669 1,4 722 1,4 641 1,3 NTT
Brasil 198 0,4 177 0,4 238 0,5

SUBTOTAL 38.294 81,3 40.094 82,2 40.744 80,6 z
DEMAIS PAISES 8.820 18,7 8.677 17,8 9.826 19,4 o
TOTAL 47.114 100,0 48.771 100,0 50.570 100,0

Fonte: FMI: DOTS - Direction of Trade Statistics, Yearbook 1998, Quarterly september 1999 e Udenrigshandel, Danmark Statistik. U
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2.2. Importacoes

Paises 1998 % 1999 % 2000 %
Alemanha 10.152 22,1 9.649 22,3 9.319 21,4
Suécia 5.815 12,7 5.401 12,5 5.365 12,3
Reino Unido 3.571 7,8 3.501 8,1 3.814 8,8
Paises Baixos 3.361 7,3 3.613 8,3 3.402 7,8
Franca 2.677 58 2.622 6,1 2.281 52
Estados Unidos 2.309 5,0 2.130 4,9 1.802 4,1
Noruega 2.154 4,7 1.975 4,6 2.255 52
Italia 2.116 4,6 2.071 4,8 1.889 4,3
Bélgica-Luxemburgo 1.704 3,7 1.588 3,7 1.516 3,5
Finlandia 1.209 2,6 1.226 2,8 1.198 2,7 m
China 946 2,1 1.180 2,7 1.304 3,0 o
Japao 869 1,9 893 2,1 674 1,5 P
Pol6nia 792 1,7 794 1,8 812 1,9 m
Espanha 656 1,4 666 1,5 631 1,5 L
Suiga 588 1,3 565 1,3 522 1,2 P
Brasil 245 0,5 133 0,3 147 0,3 x
Ll
SUBTOTAL 39.164 85,3 38.007 87,8 36.931 84,9
DEMAIS PAISES 6.736 14,7 5.288 12,2 6.575 15,1 o
TOTAL 45.900 100,0 43.295 100,0 43.506 100,0 ICI,
Fonte: FMI: DOTS - Direction of Trade Statistics, Yearbook 1998, Quarterly september 1999 e Udenrigshandel, Danmark Statistik. E
\
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3. Composicao do comércio exterior 3.2. Importacdes

3.1. Exportagées Importagbes dinamarquesas por principais produtos e grupos de produ-
tos, 2000-2001
~ . L (US$ milhées)
Exportagbes dinamarquesas por principais produtos e grupos 2000 2001
de produtos, 2000 - 2001

(US$ milhdes) Descrigdo Valor IZ?/:;: Valor P(ao;:).
2000 2001
Descricdo Valor Part Valor Part. Peixes, crustaceos e mo~luscos 1.169 2,31 1.217 2,73
(%) (%) Cereais e suas preparagoes 320 0,73 351 0,78
Frutas, hortalicas e legumes 657 1,18 702 1,57
Carne e suas preparagbes 3.338 6,68 3.738 7,34 Café, chd, cacau e especiarias 308 0,71 285 0,64
Laticinios e ovos 1.361 2,70 1,314 2,58 Couros e peles, em bruto 91 0,21 118 0,26
Peixes crustaceos e moluscos 1.907 3,80 2,014 3,95 Madeira e cortica 599 1,37 539 1,21
Cereais e suas preparagdes 628 1,24 628 1,23 Carvdo mineral, coque e briquete 219 0,50 297 0,66
Aculcar, produtos de confeitaria e mel 233 0,46 236 0,46 Petrdleo e seus derivados 2.173 4,99 1.699 3,81
Preparagdes para alimentagdao animal 498 0,98 497 0,97 Produtos quimicos orgénicos,
Couros e peles, em bruto 417 0,82 444 0,87 inorganicos e produtos das indUstrias
Petréleo e seus derivados 3.619 7,15 2,790 5,48 quimicas 1117 2,57 1.201 2,68
Produtos quimicos organicos, Produtos medicinais e farmacéuticos 942 2,16 1.096 2,46
inorganicos e produtos corantes das Fertilizantes preparados
industrias quimicas 1.440 2,84 1,481 2,90 Matérias plasticas, celulose, resinas
Produtos medicinais e farmacéuticos 2.854 5,64 3.411 6,70 artificiais 1.861 4,28 1.516 3,38
Matérias plasticas, celulose, Manufaturas de borracha 357 0,82 331 0,74
resinas artificiais 869 1,72 929 1,83 Papel, papeldo e suas manufaturas 1.252 2,80 1.267 2,84
Manufaturas de madeira e cortiga 776 1,53 738 1,45 Tecidos e fios téxteis 1.088 2,50 1.088 2,44
Papel, papeldo e suas manufaturas 544 1,07 583 1,15 Manufatura de minerais ndo-metdlicos 658 1,50 728 1,63
Tecidos e fios téxteis 949 1,88 915 1,80 Ferro e ago 1.335 3,06 1.313 2,94
Manufatura de minerais ndo-metalicos 731 1,44 674 1,32 Metais ndo-ferrosos 685 1,57 677 1,52
Ferro e acgo 609 1,20 610 1,20 Manufaturas de metais 1.458 3,27
Manufaturas de metais 731 1,44 1.409 2,76 Méquinas para industrias especializadas 1.523 3,50 1.431 3,21
Maquinas e equipamentos geradores Outras maquinas e equipamentos e
de energia 1.297 2,56 1.864 3,66 su’as _partes o . 2.021 4,64 1.992 4,46
Maquinas para indUstrias especializadas 1.882 3,72 1,939 3,81 y:ﬂﬁ#gﬁ;épt?g: escritorio & equipamentos 2.378 546 2.145 4,80
Outras maquinas e equipamentos e ;
Zuzseﬁ]ao’:e: cuisamentos de 3.289 6,5 3.334 6,54 éepl)zgil:'\ﬁ\iiaggg,lp:xnt:orsegfodugéo 2.402 5,52 2.392 5,36
r ui PN Y
teFI)ecomunicaggo,psom e reprodugéo 2.203 4,35 2.170 4,26 zuaaqsw;:rst:s aparelhos elétricos e 2.768 6,36 2.606 5,84
Maquinas e aparelhos elétricos e Veiculos rodoviarios 2.804 6,44 2.914 6,53
SU?S partes L 1.972°3,90 1.810 3,55 Outros veiculos de transporte 1.448 3,33 1.269 2,84
Veiculos rf)dowanos 1.107 2,19 1.265 2,48 Artigos de vestuario e acessorios 2.229 5,12 2.283 5,12
Outros veiculos de transporte 716 1,41 538 1,06 Instrumentos e aparelhos 6ticos,
Artigos de vestuario e acessorios 1.758 3,48 1.846 3,62 fotograficos e reldgios 379 0,87 391 0,87
Instrumentos e aparelhos 6ticos, Artigos manufaturados diversos 4,263 9,80 4.277 9,59
fotograficos e reldgios 574 1,14 486 0,95
Artigos manufaturados diversos 6.375 12,60 6.415 12,60 Fonte: Udenrigshandel, Danmark Statistik.

.Fonte: Udenrigshandel, Danmark Statistik.



IV-RELACOES ECONOMICO-COMERCIAIS
BRASIL-DINAMARCA

1. Intercambio comercial bilateral

O intercdmbio comercial entre os dois paises alcangou,
em 2001, o valor de US$ 310 milhdes, representando uma
gueda de 30% em relagdo ao ano de 1997. No quinqiénio em
analise, a taxa média de crescimento anual do comércio entre
os dois paises foi negativa em 8,64%. Tal desempenho foi for-
temente influenciado pelas sucessivas quedas das exporta-
cOes brasileiras a partir de 1998.

As exportacdes brasileiras para a Dinamarca mantive-
ram-se praticamente inalteradas nos dois ultimos anos, pas-
sando de US$ 121 milhdes, em 2000, para US$ 122 milhdes,
em 2001. No restante dos anos do quinqliénio em analise, a
excecdo de 1997, os valores exportados apresentaram redu-
cBes. Em fungdo destas quedas sistematicas, a Dinamarca
posiciona-se, hoje, como o 56° pais de destino das exporta-
cOes brasileiras, enquanto que, em 1997, o pais ocupava a
352 posicao.

Com relagdo as importacles, o que se pode destacar é
a estagnacgdo no quinqiénio 1997-2001. Em 1997, as exporta-
cOes brasileiras alcancaram US$ 186 milhdes enquanto que,
em 2001, este valor foi de US$ 188 milhGes. A taxa média de
crescimento anual no periodo foi de 0,35%. Em 2001, a Dina-
marca posicionou-se como o0 43° principal pais fornecedor de
produtos para o Brasil, com uma participagao no total das im-
portacdes brasileiras da ordem de 0,34%. Em 1997, a Dina-
marca ocupava a mesma posi¢cao no ranking de maiores for-
necedores para o Brasil.
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Brasil: intercambio comercial com a Dinamarca, 1997-2001

1997 1998 1999 2000 2001

Exportagoes
US$ mil 259.807 185.785 130.721 121.131 122.001
Variagdo anual (%) 54,7 - 28,5 - 29,6 -7,3 0,7
Importacoes
US$ mil 185.670 182.232 192.071 181.544 188.320
Variagdo anual (%) 25,6 -1,9 5,4 -55 3,7

Balanga comercial

US$ mil 74.137 3.553 - 61.350 - 60.413 - 66.319
Intercambio

comercial

US$ mil 445.477 368.017 322.792 302.675 310.321

Fonte: MDIC/SECEX - Sistema ALICE

2. Composicdao do comércio Brasil - Dinamarca

2.1. Exportagoes

As exportagles brasileiras para a Dinamarca ndo tém
apresentado modificagdes significativas nos ultimos anos, con-
tinuando bastante concentrada em alguns poucos produtos.
Apenas trés itens sdo responsaveis por aproximadamente 64%
do total exportado para aquele pais: “bagacos e outros resi-
duos sdlidos, da extracdo do 6leo de soja” (26,1%), “reboca-
dores e barcos para empurrar outras embarcacées” (18,9%)
e “café ndo torrado, ndo descafeinado, em grdao” (18,7%).
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Principais grupos de produtos/produtos exportados para a Dinamarca, 1999-2001

Grupo de produtos/produtos 1999 % 2000 % 2001 %
Residuos e desperdicios das industrias alimentares 39.934 30,5% 43.795 36,2% 31.975 26,2%
Bagacos e outs residuos sdlidos, da extr do 6leo de soja 39.247 30,0%  42.653 35,2% 31.898 26,1%
Embarcacées e estruturas flutuantes 0 0,0% 0 0,0% 23.000 18,9%
Rebocadores e barcos p/ empurrar outras embarcacgdes 0 0,0% 0 0,0% 23.000 18,9%
Café, cha, mate e especiarias 47.088 36,0% 37.936 31,3% 22.856 18,7%
Café ndo torrado, ndo descafeinado, em gréo 47.023 36,0% 37.936 31,3% 22.856 18,7%
Fumo (tabaco) e seus sucedaneos manufaturados 8.889 6,8% 5.432 4,5% 5.728 4,7%
Fumo fi manuf total/parc destal fls secas, etc, virginia 6.654 5,1% 4.019 3,3% 4.401 3,6%
Calgados, polainas e artef semelhantes, e suas partes 8.361 6,4% 3.653 3,0% 4.806 3,9%
Outros calcados de couro natural 5.250 4,0% 2.063 1,7% 2.806 2,3%
Outros calgados de couro natural, cobrindo o tornozelo 2.453 1,9% 1.086 0,9% 1.539 1,3%
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos 3.116 2,4% 4.604 3,8% 4.497 3,7%
Partes de apars disposit eletr ignicao, p/ motor explosao 2.118 1,6% 1.747 1,4% 3.332 2,7%
Instrumentos e aparelhos de o6tica, foto, precisdo, etc 168 0,1% 597 0,5% 2.748 2,3%
Termostatos automaticos, de expansdo de fluidos 0 0,0% 364 0,3% 1.660 1,4%
Fibras oéticas, didmetro de nucleo <11 microns 0 0,0% 0 0,0% 897 0,7%
Madeira, carvdao vegetal e obras de madeira 1.217 0,9% 2.041 1,7% 2.441 2,0%
Carnes e miudezas, comestiveis 170 0,1% 517 0,4% 2.141 1,8%
Peles, exceto peleteria (peles com pélos), e couros 2.414 1,8% 1.952 1,6% 1.960 1,6%
Couro/pele bovina, preparada apds curtimenta plena, flor 2.308 1,8% 1.920 1,6% 1.900 1,6%
Aeronaves e outs aparelhos aéreos, e suas partes 806 0,6% 467 0,4% 1.812 1,5%
Outras partes para avides ou helicépteros 806 0,6% 467 0,4% 937 0,8%
Ferro fundido, ferro e aco 788 0,6% 3.346 2,8% 1.788 1,5%
Lamin ferro/ago, quente, L>=60cm, n/enrolado, E>10mm 0 0,0% 2.078 1,7% 1.094 0,9%
Gomas, resinas e outros sucos e extratos vegetais 1.165 0,9% 245 0,2% 1.767 1,4%
Matérias pécticas 1.149 0,9% 231 0,2% 1.752 1,4%
SUBTOTAL 114.116 87,3% 104.585 86,3% 107.519 88,1%
DEMAIS PRODUTOS 16.606 12,7% 16.546 13,7% 14.482 11,9%
TOTAL 130.722 100,0% 121.131 100,0% 122.001 100,0%

Fonte: SECEX/DECEX - Sistema ALICE



2.2. Importagoes

No que diz respeito as importacdes brasileiras, o que se
observa é uma pauta bastante diversificada, diluida em diver-
sos grupos de produtos: “Maquinas, aparelhos e instrumentos
mecanicos” (26,8%), “Instrumentos e aparelhos de 6tica, foto,
precisao” (14,9%), “Produtos farmacéuticos” (11,3%) e “Pro-
dutos quimicos orgéanicos” (11,2%) sao responsaveis por cer-
ca de 64% do total importado. No entanto, em nivel maior de
desagregacdo, o principal produto importado pela Brasil ndo
faz parte dos grupos acima citados: “leite integral, em p9,
matéria gorda>1,5%, concentrado e ndo adogado”, responsa-
vel por 4,2% das importacdes totais provenientes da Dina-
marca.

3. Investimentos bilaterais

3.1. Investimentos brasileiros na Dinamarca

A imprensa dinamarquesa noticiou que a empresa
Busscar do Brasil, fabricante de carrocerias de 6nibus, adqui-
riu planta industrial na cidade de Silkeborg para fabricar seus
produtos na Dinamarca, em parceria com duas empresas no-
rueguesas.

3.2. Investimentos Dinamarqueses no Brasil

As empresas dinamarquesas registravam estoque de
US$ 386 milhGes de ddlares de capital aplicado no Brasil até
2000, soma que lhes conferia a vigésima sexta posigdo dentre
investidores estrangeiros. Embora esse total seja reduzido,
sobretudo se comparado a aplicagdes de Paises Baixos (US$
11,519 bilhdes), Portugal (US$ 7,901 bilhdes) e Suica (US$
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4,775 bilhdes), os investimentos dinamarqueses no Brasil ex-
perimentaram notavel crescimento entre 1995 e 2000, pas-
sando de US$ 111,9 milhdes aos mencionados US$ 386 mi-
Ihdes. A modesta presenca de firmas dinamarquesas no Brasil
pode ser em parte explicada pelo perfil da estrutura produtiva
local, onde ha predominancia de empresas de pequeno e mé-
dio porte. Esta caracteristica, por outro lado, poderia facilitar
a implementagao de empreendimentos conjuntos com firmas
brasileiras de porte similar, ao permitir a reparticao de custos
e riscos de novos projetos. Os investimentos dinamarqueses
no Brasil estdo concentrados principalmente na industria de
transformacdo, seguido das atividades comerciais. O recém
aprovado Acordo Quadro de Cooperagao Financeira entre o
Brasil e o Banco Noérdico de Investimento podera ensejar esti-
mulo a implantagdo de novos projetos.



Principais grupos de produtos/produtos importados pela Dinamarca, 1999-2001
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(US$ mil)
Grupo de produtos/produtos 1999 % 2000 % 2001 %
Maquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos 71.521 37,2% 46.236 25,5% 50.561 26,8%
valvulas rotativas, de caixas de direcdo hidraulica 1.130 0,6% 2.068 1,1% 2.664 1,4%
maquinas e aparelhos para preparagdo de carnes 1.177 0,6% 335 0,2% 2.566 1,4%
partes de maqgs e apars p/ selecionar/etc subst minerais 1.644 0,9% 329 0,2% 2.212 1,2%
outros trocadores (permutadores) de calor 2 0,0% 60 0,0% 1.990 1,1%
Instrums e apars de foto, otica, precisao, médicos, etc 12.564 6,5% 14.554 8,0% 28.142 14,9%
apars p/ facilitar audicdo de surdos, exc partes/acess 3.967 2,1% 4.172 2,3% 5.316 2,8%
outs instrums e apars p/ analise/ensaio/medida, etc 1.099 0,6% 1.039 0,6% 4.098 2,2%
fibras Opticas, didametro de ndcleo <11 microns 0 0,0% 0 0,0% 3.959 2,1%
outs instrums e apars automat p/ regulagao/controle 351 0,2% 586 0,3% 2.660 1,4%
Produtos farmacéuticos 22,914 11,9% 38.470 21,2% 21.191 11,3%
medicamento contendo insulina, em doses 4.021 2,1% 23.637 13,0% 5.257 2,8%
outs medicam cont prods p/ fins terapéuticos, em doses 2.729 1,4% 3.025 1,7% 3.527 1,9%
medicam ¢/ hormonio cresc (somatotrofina), em doses 4.223 2,2% 3.346 1,8% 2.970 1,6%
outs toxinas, culturas de microorganismos, prods semelh 2.984 1,6% 1.947 1,1% 2.475 1,3%
Produtos quimicos organicos 12.857 6,7% 17.250 9,5% 21.014 11,2%
glifosato e seu sal de monoisopropilamina 0 0,0% 7.344 4,0% 7.156 3,8%
metil paration 2.130 1,1% 790 0,4% 2.036 1,1%
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos 9.459 4,9% 9.438 5,2% 12.026 6,4%
multiplexador por divisdo de tempo, digit sincronos, etc 0 0,0% 0 0,0% 2.400 1,3%
Leite e laticinios, ovos de aves, mel natural, etc 12.124 6,3% 14.075 7,8% 10.244 5,4%
leite integral, em pd, mat gorda>1,5%, concentr, fi adoc 9.093 4,7% 11.185 6,2% 7.909 4,2%
Matérias albumindides, produtos a base de amidos, etc 9.633 5,0% 7.385 4,1% 9.378 5,0%
outras enzimas e seus concentrados 1.859 1,0% 1.098 0,6% 3.331 1,8%
Plasticos e suas obras 6.458 3,4% 6.420 3,5% 6.405 3,4%
outs chapas de polimeros de etileno, ndo reforcadas, etc 4.661 2,4% 3.722 2,1% 3.690 2,0%
SUBTOTAL 157.530 82,0% 153.828 84,7% 158.961 84,4%
DEMAIS PRODUTOS 34.541 18,0% 27.716 15,3% 29.359 15,6%
TOTAL 192.071 100,0% 181.544 100,0% 188.320 100,0%

Fonte: SECEX/DECEX - Sistema ALICE
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V - ACESSO AO MERCADO

1. Sistema Tarifario

A Dinamarca é pais-membro da Unido Européia, fazen-
do, assim, parte desse territorio alfandegario onde ha trafego
livre de mercadorias entre os integrantes. Em 1968, os pai-
ses-membros estabeleceram uma tarifa externa comum (TEC),
aplicavel as importagGes de terceiros paises. Os impostos sdo
listados em duas pautas, autbnomos e convencionais. Impos-
tos convencionais (mais baixos), resultantes da Rodada Uru-
guai do GATT, sdo aplicados a importacao de itens dos paises-
membros da Organizacao Mundial do Comércio. Os impostos
autonomos, estabelecidos unilateralmente pela Unido Européia,
incidem sobre os bens ndao cobertos pelos impostos convenci-
onais. As importac8es brasileiras sdo, normalmente, aplicados
esses direitos convencionais, salvo quando o produto estiver
beneficiado com direitos preferenciais estabelecidos no Siste-
ma Geral de Preferéncias comunitario.

Os direitos aduaneiros sdao, em geral, estabelecidos “ad
valorem” e calculados sobre o prego CIF do produto importa-
do. Os direitos especificos, que sdo expressos em valores pre-
determinados por unidade de volume, aplicam-se a certos pro-
dutos agricolas, bebidas alcodlicas e carvdo, entre outros. Existe
também a possibilidade da aplicagdo de direitos adicionais,
caso o preco do produto seja inferior ao preco fixado pela
Unido Européia.

Além disso, a TEC indica a aplicagdo de direitos adicio-
nais para produtos que contenham agulcar ou farinha. No caso
de frutas, legumes e flores existem ainda tarifas sazonais, que
sdo aplicadas para proteger os produtos europeus durante a
estacdo em que concorrem com similares de origem européia.
Os impostos da TEC sobre a maioria dos produtos manufatu-
rados variam entre 5 e 14%; sobre alguns produtos alimenti-
cios sdo aplicados impostos mais elevados; as matérias-pri-
mas destinadas ao beneficiamento local podem ser importa-

Como Exportar

das isentas de impostos ou sujeitas a baixos niveis de taxa-
cdo. Licengas de importacdo ndo sdo em dgeral necessarias,
com excecao de alguns produtos como bebidas alcodlicas, al-
gumas drogas e produtos quimicos, armas, certos produtos
alimenticios e produtos sujeitos a quotas, como os téxteis.

Tarifas preferenciais sdao estabelecidas para produtos
advindos de paises dos seguintes blocos: EFTA, ASEAN,
MERCOSUL, Conselho de Cooperacao do Golfo, Pacto Andino,
entre outros.

A classificagdao das mercadorias baseia-se no Sistema
Harmonizado de Tarifas, nomenclatura do WCO (“World
Customs Organization”) e na Tarifa Externa Comum, que esta
contida na Tarifa Integrada das Comunidades Européias
(TARIC).

1.1. Sistema Geral de Preferéncias

O Sistema Geral de Preferéncias (SGP) emanou da I
Conferéncia das Nacbes Unidas sobre Comércio e Desenvol-
vimento e foi implementado em 1971, tanto para produtos pri-
marios, quanto industrializados originarios de paises em de-
senvolvimento, inclusive o Brasil. Consiste na eliminagdao ou
redugdo substancial dos impostos de importagao que onerem
produtos manufaturados, semi-manufaturados e primarios
oriundos de paises em desenvolvimento. Por sua natureza, as
concessdes de margens tarifarias preferenciais pelos paises
desenvolvidos, no ambito do SGP, sdo unilaterais e ndo-reci-
procas. O Brasil figura entre os paises beneficiarios em todos
0s casos, para produtos tanto agricolas como industriais, sal-
vo quando a preferéncia se aplicar a produtos e paises espe-
cificos.

Aos produtos agricolas e industriais contemplados pelo
SGP sdo concedidas, de acordo com a “sensibilidade” de cada
um na o6tica do mercado comunitario, reducdes sobre as
aliquotas convencionais da TEC ou isengdo total de direitos.

”ow

Assim, aos produtos classificados como “muito sensiveis”, “sen-
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siveis” e “semi-sensiveis” aplicam-se reducées de 15%, 30%
e 65%, respectivamente, sobre as tarifas da TEC. Para os pro-
dutos considerados “ndo-sensiveis” os direitos sao suspensos
na totalidade.

Contudo, a uma vasta gama de produtos brasileiros,
tanto agricolas, quanto industriais, aplica-se o mecanismo da
“graduacao”, pelo qual os beneficios tarifarios foram suspensos
em sua totalidade desde 1 de janeiro de 1999. O mecanismo
da “graduacdo” foi estabelecido no SGP comunitario de 1996
sob a premissa de que, em alguns paises, determinados seto-
res produtivos seriam suficientemente competitivos para atu-
arem no mercado comunitario sem o recurso dos beneficios
do regime. Dentre os produtos brasileiros que sofreram pro-
cesso de graduagdo encontram-se, no ramo industrial, couros
e peles, papel, calcados, produtos siderargicos e metalulrgicos
e material de transporte e, no ramo agricola e agro-industrial,
carnes e suas preparacdes, café, café solUvel, gomas, resinas
e outras esséncias vegetais, produtos alimenticios industriali-
zados, tabaco, entre outros.

Portanto, para um determinado exportador brasileiro be-
neficiar-se do sistema, ha que se verificar primeiramente se o
Brasil foi graduado para categoria de produto a ser exportado
para o mercado comunitario. Caso o Brasil ndo tenha sido gra-
duado para a categoria de produto em questdo, é necessario
verificar em seguida como o produto é classificado no SGP
(sensivel, semi-sensivel ou ndo sensivel), de forma a conhe-
cer as margens preferenciais concedidas. O principal docu-
mento exigido para o beneficio do Sistema é o certificado de
origem do tipo "FORM A", obtido nas FederacGes de IndUstria
dos respectivos estados brasileiros.

1.2. Outras taxas e gravames a importacéo

As importacdes estdo sujeitas ainda ao imposto sobre o
valor agregado (IVA) correspondente a 25%, com base no

Como Exportar

preco CIF adicionado da taxa de importacdo. O IVA é cobrado
sobre mercadorias tanto importadas, como produzidas local-
mente, mas ndo pode ser cobrado duas vezes, ou seja, em
mais de um dos paises-membros da UE. O alto nivel do IVA na
Dinamarca tem uma influéncia substancial no preco do varejo
do produto e, portanto, na decisdo de compra do consumidor.

Além da TEC e do IVA ha taxas especificas (harmoniza-
das na UE ou determinadas localmente) que incidem sobre
certos produtos. As harmonizadas aplicam-se atualmente so-
bre pequeno numero de produtos tais como petrdleo, alcool,
bebidas alcodlicas e tabaco. Os paises podem ainda cobrar
impostos préprios. Na Dinamarca esses impostos recaem so-
bre artigos de luxo em geral, produtos compostos de chocola-
te e agucar, cacau em po, nozes e seus produtos, gomas de
mascar, sorvetes, refrigerantes, café, cha, papel para cigar-
ros, lampadas, fusiveis, produtos de carvédo, artigos para mesa
descartaveis, baterias recarregaveis, porta vasilhames de vi-
dro, metal ou plastico (por exemplo, para bebidas) produtos
quimicos para controle de erva daninha, produtos que conte-
nham CFC, baterias recarregaveis, e matérias primas como
argila, terra e pedregulho. O valor desses impostos varia de
acordo com o produto. Os impostos sobre automaoveis e taba-
co, por exemplo, sdo muito elevados. Em consequéncia, o prego
final ao consumidor pode atingir até trés vezes o preco base.

2. Regulamentacao de importacao
2.1. Regulamentagao geral na Dinamarca

A politica de importacdo na Dinamarca é basicamente
liberal. A maior parte das importacdes efetua-se isenta de li-
cencas, exceto as de produtos téxteis, que seguem a regula-
mentacdo e quotas fixadas pela Unido Européia. Os principais
produtos que requerem licengas sdo armas, bebidas alcooli-
cas, material de energia atémica, equipamentos eletronicos
especificos, pecas sobressalentes e matéria-prima. Ha exigéncia
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de licenca de importacdo para alguns itens originarios do Ja-
pao e Coréia do Sul e para varios produtos quando originarios
ou provenientes dos paises do Leste Europeu, Coréia do Nor-
te, Mongdlia e Vietna. As licencas de importacao sao validas
em geral por nove meses.

2.2. Medidas anti-dumping e direitos compensa-
térios

Medidas anti-dumping e direitos compensatérios podem
ser aplicados a produtos importados que causem, ou amea-
cem causar, dano a industria nacional. O dumping ocorre quando
o preco do produto exportado é menor do que o prego do
produto no pais consumidor. Nenhuma taxa anti-dumping pode
ser maior do que a diferenca entre o prego de “dumping” e o
preco do produto similar determinado pelo Ministério das Fi-
nancas da Dinamarca. Direitos compensatorios sdo aplicaveis
guando se comprova a existéncia de subsidios ao produto ex-
portado. Os direitos compensatdrios ndo podem ser maiores
do que os subsidios recebidos, direta ou indiretamente, no pais
exportador. Essas taxas ndo podem ser impostas por mais de
6 meses por vez. Na Dinamarca, no momento, ndao existem
processos anti-dumping ou de direitos compensatérios em re-
lacdo a produtos brasileiros.

2.3. Importagoes por via postal

Mercadorias de pequeno valor ou sem valor comercial
podem ser importadas por via postal. No entanto, ha restri-
¢Bes quanto ao tipo de produto. E proibida a importagdo por
via postal de bebidas, materiais radioativos, leite em pd ou
produtos alimenticios que o contenham, tabaco em pequenos
pacotes acompanhados de papel para cigarros e isqueiros que
utilizem um catalisador para a ignigdo.
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2.4. Amostras, catalogos e material publicitario

Amostras de pequeno valor ou sem valor comercial po-
dem ser importadas isentas de tarifas alfandegarias. As amos-
tras com valor comercial que permanecerem no pais ficardo
sujeitas as tarifas correspondentes as das importagées nor-
mais.

2.5. Regulamentacao especifica

No plano da regulamentacao sanitaria (produtos de ori-
gem animal ou vegetal) e técnica (normas de seguranca, qua-
lidade, protecao ao consumidor, praticas comerciais, etc.),
existem diretrizes e algumas regras comuns a Unido Euro-
péia. Porém, sua aplicacdo, em alguns casos, é ainda efetua-
da de forma diferente e segundo os padrdes diversos nos pa-
ises-membros, como, por exemplo, produtos ecoldgicos, equi-
pamento elétrico, veiculos a motor, equipamentos para cons-
trugdo, cosmeéticos, substancias toxicas e géneros alimentici-
0s.

Os produtos ecoldgicos geralmente devem possuir os
padroes minimos de producdo estabelecidos pela Unido Euro-
péia. No entanto, no caso de produtos de origem animal, como
ndo existe uma regulamentacdo aplicavel em toda a Unido
Européia, os padrdes exigidos sdo os dinamarqueses e, por-
tanto, o controle e certificados sdao atestados pelo
Veterineerdirektoratet. Vale ressaltar que existem ainda de-
terminadas condigdes em que o produto pode receber o selo
ecoldgico do governo e essas condigdes devem ser observa-
das pelo exportador brasileiro, ja que, em geral, estabelecem
que a preparacgao final do produto ecoldgico deve ser efetua-
da na Dinamarca. Note-se que ha alguns produtos como vinho
e mel, que ndo sdo reconhecidos como produtos ecoldgicos
em si. No caso do vinho, afirma-se apenas que o produto con-
tém uvas produzidas organicamente.

Os equipamentos elétricos, por sua vez, podem ser tes-



tados e aprovados pelo DEMKO (Instituto Dinamarqués de Apro-
vacao de Equipamento Elétrico), com representacao no Brasil.
Produtos como interruptores e tomadas para uso doméstico
para conter a marca “"D” devem ser aprovados pelo DEMKO.
Apenas empresas ou pessoas fisicas com residéncia na Unido
Européia estdo aptas a solicitar registro e aprovacao desses
produtos.

Veiculos a motor devem obrigatoriamente obedecer aos
padroes técnicos de emissao de agentes poluentes estabeleci-
dos em 1988. Padrdes de ruido para motocicletas ndo devem
exceder 78 decibéis para motores até 80cc, 80 decibéis para
motores até 125cc, 83 decibéis para motores até 350cc, 85
decibéis para motores até 500cc e 86 decibéis para motores
acima de 500cc. Motocicletas devem obter um certificado de
medicao do nivel de ruido para que a venda seja autorizada
nos paises da Unido Européia.

Equipamentos de construcdo também estdo sujeitos a
limites quanto ao nivel de ruido. Equipamentos submetidos a
controle sdo: compressores, guindastes, geradores para sol-
da, geradores elétricos e britadeiras.

Cosméticos descritos como produtos de beleza e de hi-
giene pessoal devem apresentar informacdo completa do pro-
duto no rotulo e ainda deixar a disposicdo das autoridades
competentes a composicdo do produto, de modo a assegurar
a protecdo ao consumidor. As exigéncias na Dinamarca abran-
gem também uma lista de substancias proibidas, uma lista de
substancias restritas, uma lista de corantes autorizados e uma
lista de substancias e corantes autorizados temporariamente.

Com relacdo as substancias toxicas, antes que qual-
quer mercadoria desse tipo entre na Unido Européia em quan-
tidades excedendo uma tonelada por ano, a autoridade com-
petente deve ser notificada com 45 dias de antecedéncia, no
minimo. As seguintes informagdes devem ser fornecidas: iden-
tidade da substancia, data de producdo, propriedades fisico-
quimicas e data referente aos estudos toxicoldgicos e
ecotoxicoldgicos. Essa informagdo sera examinada pela auto-
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ridade competente de forma a assegurar que a substancia esta
de acordo com a regulamentacdo em vigor.

Os géneros alimenticios, enlatados ou ndo, requerem
especificacdes tais como ingredientes, teor dos elementos que
entram na composicdo, data de fabricacdo e periodo proprio
para consumo. Ainda no que se refere aos alimentos, é neces-
sario que o produto a ser importado seja submetido previa-
mente ao importador para as devidas analises. No caso de
produtos alimenticios, é indispensavel a participacdo de um
importador local pois é ele quem se encarrega de todos os
registros e tem conhecimento da regulamentacdao exigida e
dos procedimentos necessarios.

Outros produtos como eletrodomésticos, equipamentos
de telecomunicacBes, maquinas ndo-elétricas, equipamento
eletronico, equipamentos a gas, instrumentos de medicdo,
metais preciosos, equipamentos de transporte, armas e muni-
cOes, combustiveis, embalagem para alimentos, liquidos infla-
maveis, produtos farmacéuticos, pesticidas, fertilizantes e
materiais de construgdo estdo sujeitos a regulamentagao téc-
nica.

Portanto, na Dinamarca existem diversas normas (se-
guranga, padrdes técnicos, protecdo ao consumidor, etc.) e
regulamentos especificos aplicadveis a importagdo e
comercializagao interna de mercadorias. Cada tipo de produto
é controlado por determinado 6rgdo e é indispensavel a con-
sulta prévia para obter informagdes referentes a certificados
e procedimentos exigidos para a importagao. Abaixo estdo re-
lacionados alguns dos d6rgdos de interesse:

Direktoratet for Arbejdstilsyn (Diretoria de Inspegao do
Trabalho)

Landskronagade 33

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 39 15 20 00

Fax: +45 39 15 25 60

DEMKO (Instituto Dinamarqués de Aprovacao de Equi-
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pamento Elétrico)
Prgvning og Certificering
Lyskaer 8

Postboks 514

DK 2730 - Herlev

Tel. +45 44 85 65 65
Fax: +45 44 85 65 00

Representante no Brasil: Sr. José Carlos Martins
Al. Santos, 1287, 13. andar

01419-002 S&ao Paulo, SP

Tel: (011) 253 90 00. Fax: (011) 253 98 79

Statens Bilinspektion (Inspetoria Oficial de Veiculos)
Korsdalsvej 111

DK 2610 - Rgdovre

Tel. +45 36 34 92 20

Fax:+45 36 34 92 15

Sundhedsstyrelsen (Diretoria Nacional de Saude)
Amaliegade 13-15

DK 1256 - Copenhague K

Tel. +45 33 91 16 01

Fax: +45 44 84 70 77

Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri (Ministé-
rio da Agricultura, Alimentos e Pesca)

Holbergsgade 2

DK 1057 - Copenhague K

Tel. +45 33 92 33 01

Fax: + 45 33 14 50 42

Plantedirektoratet (Diretoria de Controle Sanitario de
Produtos Vegetais)

Skovbrynet 20

DK 2800 - Lyngby

Tel. +45 45 96 66 00

Fax: +45 45 96 66 10

Miljgstyrelsen (Agéncia Oficial de Protecdo do Meio-Ambi-
ente)
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Strandgade 29

DK 1401 - Copenhague K
Tel. +45 32 66 01 00

Fax: +45 32 66 04 79

Veterinaer- og Fgdevare Direktoratet (Diretoria de Ali-
mentos e Veterinaria)

Mgrkhgj Bygade 19

DK 2860 - Sgborg

Tel. +45 39 69 66 00

Fax: +45 39 66 01 00

Foedervaredirektoratet - Levnedsmiddelkontrollen
(Instituto Nacional de Alimentos)

Flasketorvet 75

1711 Copenhagen V

tel +45 33 85 24 00

Os empresarios interessados em conhecer de
forma detalhada a legislacdo técnica referente aos seus
produtos poderdo dirigir-se ao Setor de Promocgdo Co-
mercial - SECOM - da Embaixada do Brasil em Copen-
hague.

2.6. Embalagem e rotulagem

De modo geral, pelas normas em vigor, rétulos ou eti-
quetas devem indicar com exatiddo a natureza e o contetdo
da embalagem, em termos que ndo deixem margem a inter-
pretagdo errénea. O importador é o responsavel pelo cumpri-
mento das normas relativas a rotulagem. Por isso, é aconse-
Ihavel ao exportador seguir estritamente as instrugées do im-
portador a fim de evitar possiveis problemas no desembaraco
alfandegario. Como as exigéncias variam de produto para pro-
duto, recomenda-se a consulta ao importador sobre o que deve
constar no rotulo. A Unido Européia adotou regulamentacdo
sobre rotulagem e apresentacdo de produtos alimenticios des-



tinado a orientar o consumidor sobre seu conteddo. Como a
informagdo deve ser apresentada no idioma do pais onde o
produto é vendido, adota-se habitualmente a pratica de que o
rotulo seja impresso no pais do importador e remetido para o
exportador. InformagOes a respeito da legislagdao podem ser
obtidas nos Ministérios relacionados com o produto a ser
comercializado, conforme indicado no Anexo I, 1.

Entre os produtos que devem ser apresentados com in-
dicacdo nominal obrigatdria do pais de origem encontram-se
0s seguintes: materiais de cobertura para construgdes, medi-
dores de eletricidade, maquinas elétricas (dinamos, motores e
transformadores), utensilios domésticos esmaltados e galva-
nizados, artefatos de aluminio, dobradicas, campainhas, pre-
gos, parafusos, pincéis e broxas, facas, fésforos, sabdo em
po, aspiradores de po, aspiradores de tapete, diversos tipos
de ferramentas e utensilios agricolas, baterias secas, cordas e
fios de linha, piano e 6rgdos, carne e derivados, frangos aba-
tidos e ovos, e cavalos.

Outros produtos devem ser apresentados obrigatoria-
mente com a indicagdo de que se trata de produtos estrangei-
ros. Entre esses: gordura, sebo e mel. Moveis e armacgoes
para moveis devem indicar que foram elaborados no exterior.

2.7. Padroes e Certificados de Qualidade

Ao planejar vendas para a Dinamarca, o exportador deve
observar regulamentos para padrdes técnicos instituidos em
parte pela harmonizacdo da UE e pelas exigéncias de cada
pais.

Dansk Standard (DS): O DS foi criado como instituto
de servico tecnoldgico e, entre outras tarefas, emite certifica-
dos técnicos. Informacgdes sobre sua atuagdo podem ser obti-
das junto a importadores ou com o préprio instituto
(www.ds.dk).

Marca CE: Alguns produtos necessitam receber o rotu-
lo CE para serem comercializados na Dinamarca e demais in-
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tegrantes da Unido Européia. O certificado significa que o pro-
duto estéd em conformidade com exigéncias - referentes a
seguranca, saude e ambiente - estipuladas em regulamentos
da UE. Exemplos de produtos que requerem marca CE para
comercializagao:

- equipamentos elétricos de baixa voltagem

- brinquedos

- material de construcao

- artigos de protecao pessoal

- medidas e pesos ndao-automaticos

- artigos de implante médico ativos

- fogareiros a gas

- explosivos para uso civil

- barcos de passeio

- elevadores refrigeradores e congeladores de uso
doméstico

- equipamento pressurizado

- maquinario.

Informacdes especificas sobre o assunto podem ser ob-
tidas em: www.eurocenter.schultz.dk

Certificado ISO: O certificado ISO 9000, embora nao
obrigatorio, tornou-se popular por ser visto como atestado de
qualidade e hoje é adotado por grande nimero de companhi-
as dinamarquesas.

2.8. Outros aspectos a observar na
comercializagcao

Embora ndo sejam ainda objeto de regulamentacdo, é
importante assinalar que aspectos como a protecao ao meio
ambiente e as condicGes de trabalho em que o produto é ma-
nufaturado podem influenciar a comercializagdo na Dinamar-
ca. E sabido que, cada vez mais freqlientemente, os consumi-
dores dinamarqueses exigem que os importadores garantam



que o produto por eles comercializados tenham sido elabora-
dos em atendimento a padrdes minimos de preservacao
ambiental, e que ndao contemplem praticas como o trabalho
infantil e condigbes insalubres de trabalho.

2.9. Marcas e patentes

Patentes sdo concedidas, ap6s requerimento, pela Co-
missdo de Patentes (Patentdirektoratet) do Ministério da In-
dustria para invengdes que possam ser usadas na industria ou
para objetivos industriais. Para o registro de patentes, os es-
trangeiros nao-residentes necessitam designar um advogado
no pais. As patentes sao protegidas por 20 anos, a nao ser que
sejam canceladas ou que as taxas anuais ndao sejam pagas.

Marcas sdo protegidas desde que sejam registradas jun-
to a Comissdo de Patentes (Patentdirektoratet) ou, caso ndo
registradas, sejam bem conhecidas pelo publico, associando-
se a determinado produto. No entanto, aconselha-se o regis-
tro de marcas pois, no caso de infracdo, o processo legal é
mais simples. Marcas podem ser registradas por um periodo
de 10 anos e renovadas a cada 10 anos. Marcas estrangeiras
podem ser registradas, contanto que também sejam registradas
no pais de origem. Advogados devem ser designados para
atuar em representagao de estrangeiros interessados em re-
gistrar marcas.

O direito de autor é concedido pelo tempo de vida do
autor e mais 50 anos. A protecao do direito autoral aplica-se a
autores (literarios e cientificos), compositores, diretores tea-
trais e cinematograficos, pintores e escultores, arquitetos e
desenhistas de artigos artisticos para consumo.

2.10. Regime cambial

Ndo existem restricbes de ordem cambial as importa-
cOes. Podem ser aceitos sem restrigdes créditos de fornece-
dores e os pagamentos sdo efetuados em qualquer moeda
conversivel.
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3. Documentacao e formalidades
3.1. Embarques (no Brasil)

Os documentos exigidos nos embarques para a Dina-
marca sao:

- Nota Fiscal de Exportacdo: documento que acom-
panha a mercadoria do estabelecimento do exportador até o
embarque para o exterior; € um documento de ambito inter-
no.

- Fatura Comercial: documento emitido pelo ven-
dedor ao comprador que substitui, no ambito externo do pais,
a Nota Fiscal. A fatura contém, entre outras, as seguintes ca-
racteristicas: tipo de mercadoria, quantidade, preco, data de
pagamento, niumero de volumes, etc.

- Certificado de Origem (quando aplicavel): docu-
mento que atesta a origem da mercadoria; é emitido por exi-
géncia do importador e representa, em geral, beneficios fis-
cais a serem auferidos pelo importador no ato de liberagao
das mercadorias na alfandega; nesse caso, a origem é certifi-
cada, no Brasil, por organizacdo oficial independente ou por
o6rgdo da administragdo publica.

- Conhecimento de Embarque (Bill of Lading): do-
cumento emitido pela companhia de transporte que atesta o
recebimento da carga, as condigdes de transporte e a obriga-
cdo de entrega-la ao destinatario legal em local previamente
determinado. O documento contém informagdes como o nome
do transportador, nome do importador, nome e endereco da
empresa exportadora, descricdo das mercadorias, preco do
transporte, porto de destino da mercadoria, a data e a assina-
tura atestando o recebimento da carga, etc. A informagao con-
tida nesse documento deve corresponder exatamente a fatura
comercial e as mercadorias.

- Romaneio de embarque (Packing List): este do-
cumento ndo é obrigatdorio mas é recomendado para facilitar o
desembaraco alfandegario. Lista as caracteristicas dos dife-



rentes volumes que compdem um embarque: numero, peso,
marca, dentre outras.

Dependendo do tipo da mercadoria exportada outros
documentos sao requeridos, dentre eles:

- Licenca de exportacdo - Téxteis para a Unido
Européia: documento preenchido pelo exportador, emitido por
agéncias do Banco do Brasil S.A., credenciadas pela Secreta-
ria de Comércio Exterior, no caso das exportacdes de produ-
tos téxteis sujeitos a regime de cotas (contingenciados) pela
Unido Européia.

- Certificado sanitario: documento oficial, emitido
por 6rgao competente, por exigéncia do importador, no qual é
atestado que produtos de origem vegetal ou animal estdo isen-
tos de quaisquer doencas parasitarias ou infectoldgicas e fo-
ram manipulados em condicGes higiénicas, sob controle de au-
toridades sanitarias.

3.2. Desembaraco alfandegario na Dinamarca

Na Dinamarca, o desembarago alfandegario é bastante
eficiente, contanto que a documentacdo acima mencionada
esteja correta. No caso de produtos que requeiram certificado
sanitario, este deve acompanhar a mercadoria, caso contrario
a mercadoria pode ser confiscada.

Para fins de desembaraco alfandegario, os produtos de-
vem ainda ser declarados como sendo para consumo, transi-
to, reexportacdo ou armazenagem. Caso haja problema com
a documentacdo, o importador tem um periodo determinado
para providenciar as devidas corregcbes. Penalidades sdo im-
postas por informacdes falsas, principalmente aquelas relati-
vas ao valor dos produtos ou dados incompletos.

O sistema de armazenagem foi abolido e substituido por
um sistema de registro de mercadorias. Os produtos sdo ime-
diatamente liberados para o importador, apos o registro pelas
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autoridades alfandegarias.

O empresario brasileiro deverd seguir as instrucdes do
importador dinamarqués quanto a documentacdo e informa-
cOes nela contida, a fim de que o desembaracgo alfandegario
transcorra normalmente.

4. Regimes especiais

4.1. Porto livre

O Unico porto livre na Dinamarca situa-se em Copenha-
gue. Tal localizacdo permite facil transferéncia das mercadori-
as para varios portos balticos. Nesse porto, os produtos po-
dem ser desembarcados, expostos, armazenados, classifica-
dos, manufaturados, agrupados, montados e transferidos, sem
pagamento de direitos alfandegarios ou outras taxas. No por-
to livre, ha acesso a instalacGes para containers e cargas re-
frigeradas. Os produtos desembarcados para transbordo ime-
diato ndo necessitam apresentar declaragao de desembarque,
mas, caso sejam armazenados para subseqliente reexporta-
cdo ou entrem em territorio dinamarqués, devem ser declara-
dos no desembarque, e novamente ao deixarem o porto livre.
Caso sejam internados na Dinamarca, as tarifas alfandegari-
as sao cobradas normalmente.

As mercadorias podem permanecer no porto livre pelo
periodo em que o aluguel for pago. Como regra geral, ndo ha
incidéncia de despesas sobre produtos declarados para reex-
portagdo no prazo de um més, a partir do momento de de-
sembarque.

Informacdes detalhadas sobre o porto livre podem ser
obtidas no: Kgbenhavns Frihavn (Porto Livre de Copenhague),
Frihavnen, DK 2100 - Copenhague @, Tel. +45 35 46 11 11,
Fax: +45 35 29 99 35, email: cmport@cmport.com



4.2. Aperfeicoamento ativo

O regime de “aperfeicoamento ativo” (“processing
relief”), previsto na regulamentacao da Unido Européia e apli-
cavel também na Dinamarca, € o sistema pelo qual mercado-
rias destinadas a transformagao, processamento, montagem
ou acabamento final podem ser introduzidas em pais-membro
da Unido Européia com suspensdo de direitos de importacao
(inclusive eventuais direitos compensatoérios) e demais impos-
tos, para posterior exportagdo do produto final para fora da
Unido Européia. Caso tenham sido pagos na importagao, os
direitos e impostos poderao ser restituidos apds a exportacgao,
em regime semelhante ao “drawback”.

A importacao sob regime de “aperfeicoamento ativo”
pode originar-se de terceiros paises ou provir de armazém
alfandegado na Unido Européia. Esta sujeita a autorizagdo da
alfandega do pais de importacao, que podera ser “especifica”,
para determinada operacao e exportacdo no prazo estipulado,
ou “geral” (em aberto), para exportacdo no prazo de seis me-
ses ap0Os a importacdo. As autorizagdes sdo concedidas a pes-
soas fisicas ou juridicas estabelecidas na Unido Européia. O
exportador do produto final é normalmente o titular da autori-
zacdo, mas os eventuais intermediarios deverdo ser também
autorizados. As operacdes de “aperfeicoamento ativo” sao
efetuadas sob supervisdo da alfandega.

Os produtos obtidos por meio do “aperfeicoamento ati-
vo” poderdo ser exportados para terceiros paises, colocados
em armazém alfandegado ou zona franca em pais-membro da
Unido Européia. Informacdes pormenorizadas sobre esse re-
gime podem ser fornecidas pela Europa-Kommissionens
Repreesentation i Danmark, @stergade 61, Postboks 144, DK
1004 - Copenhague K, Tel. +45 33 14 41 40, fax: +45 33 11
12 03.

4.3. Mercadorias em transito

-I— Dinamarca

Como Exportar

As mercadorias originarias de um pais-membro da Unido
Européia ou as mercadorias importadas que tenham sido co-
locadas em livre circulacdo no territério do pais de entrada,
podem normalmente circular de um pais-membro para outro.
E esse 0 processo de “transito comunitario” (Community Transit
- CT), efetuado sob cobertura do “certificado CT". Essas mer-
cadorias estarao sempre sujeitas ao pagamento do “imposto
sobre o valor agregado - IVA” e dos impostos especificos de
consumo (“excise”) no pais-membro de destino final, mas es-
ses impostos nunca poderdo ser cobrados mais de uma vez.
Um depdsito equivalente aos impostos devera ser feito no pais
de entrada.

Para mercadorias originarias de pais ndo-membro da
Unido Européia ou mercadorias destinadas a terceiros paises
gue nao tenham sido postas em livre circulagdo, aplica-se o
regime denominado “transito externo”, com suspensdo tem-
poraria de direitos e impostos, no territorio da Unido Européia.

Na Dinamarca, sdo aplicados os sistemas “TIR” (Trans-
porte Internacional por Rodovia) e “TIF” ( Transporte Interna-
cional por Ferrovia). Esses sistemas asseguram que o produto
tem permissdo de cruzar fronteiras internacionais dos paises-
membros sem descarga dos meios de transporte nos pontos
de inspecdo alfandegaria. O regime de transito prevé, salvo
disposicao em contrario, o transporte de mercadorias sob cus-
todia da alfandega com suspensédo de direitos, taxas, proibi-
cOes e outras medidas econdmicas até atingirem o posto al-
fandegario mais préoximo do local onde serdo desembarcados
para consumo.

Aos produtos estrangeiros, quando armazenados tem-
porariamente na Dinamarca, em transito para seu destino fi-
nal, é concedido tratamento livre de impostos, desde que se-
jam reexportados dentro de dois meses apds sua entrada no
pais. Quando justificado, em circunstancias especiais, esse
periodo pode ser ampliado ou os produtos podem ser coloca-
dos para consumo local contra o pagamento dos direitos de
importagao.
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VI - ESTRUTURA DE COMERCIALIZAGAO

1. Canais de distribuicao
Consideragdes gerais

A Dinamarca possui um dos mais eficientes sistemas
de distribuicdo no mundo. Varios aspectos contribuem para
isso; dentre eles pode-se ressaltar a localizacdo do pais que
permite facil acesso as principais cidades européias. Além disso,
o pais oferece também uma boa infra-estrutura, o que torna
possivel um transporte multimodal eficiente com mao-de-obra
altamente qualificada.

A construgdo de duas pontes, uma conectando as ilhas
da Zelandia e Fionia e a outra entre a Dinamarca e a Suécia,
trouxeram importante impacto ao sistema de distribuicdo do
pais, facilitando o acesso europeu a Escandinavia.

A distribuicdo realizada por caminhdes € dominante na
Europa. A localizagdo da Dinamarca permite conexdao com mais
de 1.200 cidades européias em apenas 24 horas. No que diz
respeito ao transporte maritimo, o pais proporciona grande
agilidade no desembarque, servico 24 horas e uma das taxas
mais baixas da Europa. Com o objetivo de encorajar a distri-
buicdo para outros paises a partir da Dinamarca, o Governo
tem facilitado a operacao de distribuidores nos portos livres e
nos depositos alfandegarios. O sistema de distribuicdo aérea
apresenta um eficiente terminal para carga, com acesso dire-
to ao sistema europeu ferroviario e rodoviario. Além disso, a
localizagao dos aeroportos permite acesso a portos internaci-
onais em apenas 30 minutos, no maximo. A distribuicdo por
trens é, por sua vez, a mais econémica para transportar gran-
des volumes a grandes distancias. Toda essa infra-estrutura
possibilita um eficiente sistema de distribuicao, combinando
os diferentes meios de transporte, com controle
computadorizado, que conecta os transportadores e consumi-
dores, minimizando atrasos.

Como Exportar

Embora o mercado dinamarqués consista em apenas 5
milhGes de habitantes, a localizacao do pais permite facil acesso
a um mercado que totaliza 300 milhdes de habitantes, consi-
derando apenas os paises as margens dos Mares do Norte e
Baltico. Portanto, a possibilidade de utilizar o pais como centro
de distribuicdo tem sido empregada por muitas empresas es-
trangeiras, dentre as quais pode-se mencionar IBM, DHL,
Massey Ferguson, Sony e Tetra Laval. Esta centralizacao da
distribuicdo tem permitido cortes nos custos em torno de 20%.
Também organizagdes internacionais como a UNICEF utilizam
a Dinamarca como centro distribuidor na Europa. Para maio-
res informagGes sobre o Centro de Distribuicdo Dinamarqués,
contatar Distribution Council Denmark, Amaliegade 45, DK 1256
- Copenhague, Tel. +45 33 36 01 80, Fax: +45 33 32 01 40. E-
mail: dkdcd@inet.uni-c.dk

Com relagao aos produtos de exportacdo brasileira des-
tinados ao mercado dinamarqués, a distribuigdo pode ser feita
de vérias formas:

- estabelecimento de um escritério de vendas préprio;

- selecdo e contratagdao de um agente/ distribuidor que opere
com produtos do mesmo ramo por conta prépria;

- vendas por intermédio de importadores/atacadistas;

- vendas diretas a cadeias de grandes lojas (“department
stores”);

- vendas através de cooperativas;

- vendas por meio de associagdes de compradores, compos-
tas por lojas independentes.

O sistema de vendas varia de acordo com as caracte-
risticas do produto e as condi¢cdes de comercializacdo em cada
caso. O exportador brasileiro deve considerar que muitos pro-
dutos requerem servigo pds-venda. Considerando as exigén-
cias do consumidor dinamarqués em ter acesso a produtos de
alta qualidade e servigos de assisténcia técnica permanente,
isso influenciara na escolha da forma de comercializagao.

Qualquer forma de promogdo comercial (catadlogos,
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amostras, etc.) deve ter apresentagdo visual atraente, com
textos em dinamarqués, inglés ou alemdo e em quantidade
suficiente para atingir o publico-alvo.

Caso o exportador brasileiro escolha um agente, este
devera ser exclusivo para a Escandindvia ou Dinamarca. Os
agentes/importadores formam um grupo organizado dentro da
Camara de Comércio, da qual sdo membros. Essa entidade
tem consideravel peso nos circulos comerciais do pais.

O agente é elemento fundamental na estrutura de
comercializagdo de produtos estrangeiros. Tem bom conheci-
mento do mercado, tanto no que diz respeito a preferéncia e
gosto dos consumidores, quanto as normas e regulamentos
de importacdo. No entanto, ha também atacadistas, varejistas
e cadeias de lojas que procuram comprar diretamente do ex-
terior, a fim de evitar os custos adicionais dos agentes no pre-
co final.

Estrutura geral

O comércio atacadista na Dinamarca é composto por
6,6% das empresas, com vendas atingindo 27% do total. Es-
sas empresas atacadistas sdo responsaveis por 23% das ex-
portagdes do pais. A grande maioria dos atacadistas (42%)
vende produtos intermediarios, enquanto produtos ndo-alimen-
ticios sdo comercializados por 25% das empresas, e produtos
agricolas e alimenticios por 20%.

Acompanhando a tendéncia geral da economia, as pe-
guenas empresas dominam em numero de unidades o comér-
cio atacadista, empregando em média de 1 a 9 pessoas.

O valor agregado bruto de produtos intermediarios e
maquinas atinge 56% do total, enquanto que de produtos ndo-
alimenticios atinge 20% e de produtos agricolas e alimenticios
18%.

As principais entidades de classe que podem fornecer
relacdo de empresas atacadistas locais para produtos especi-
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ficos sao indicadas no Anexo I, 4.

O comércio varejista na Dinamarca é o segundo maior
na Escandinavia em termos de vendas. O pequeno tamanho
do mercado dinamarqués, juntamente com o alto custo dos
salarios e beneficios sociais tém desencorajado a entrada de
varejistas estrangeiros no pais. No entanto, alguns varejistas
dinamarqueses tém procurado posicionar-se no exterior (Dansk
Supermarked e Taeppeland).

A competicao no setor alimenticio tem crescido nos ulti-
mos anos, sendo que a cooperativa FDB mantém a maior par-
cela do setor. Supermercados populares, como Fakta (FDB),
Netto (Dansk Supermarked), Rema 1000 (Noruegués) e Aldi-
Marked (Aldi, Alemanha), tém-se expandido e obtido maior
eficiéncia em suas estruturas de compras.

Os maiores varejistas na Dinamarca sao: FDB Co-op
(alimentos e nao-alimentos), Dansk Supermarked (alimentos
e alguns ndo-alimentos), Magasin du Nord (“department store”
e moveis), Jysk Sengetojslager (artigos téxteis e acessorios),
Matas (produtos de limpeza, higiene pessoal e cosméticos),
Taeppeland (carpetes e coberturas para o chdao em geral), BR
Legetgj (brinquedos), Flugger Bygge (faga-vocé-mesmo e ar-
tigos para casa), In-Wear (roupas femininas), Synoptik (arti-
gos oOticos) e Fredgaard (artigos eletronicos).

N3o ha estatisticas com relacdo a venda por correio,
mas ha estimativas de que sejam responsaveis por 3% do
mercado varejista.

Os precgos no mercado varejista tém crescido em média
2% ao ano, acompanhando a inflagdo.

Canais recomendados

O exportador brasileiro deve valer-se do agente impor-
tador que possui bom conhecimento do mercado, no caso de
matérias-primas e bens de consumo. Com relagdo a bens de
capital, recomenda-se o contato direto com o cliente em po-



tencial.

Além dos produtos de exportacdo tradicionais do Brasil,
como café, extrato de sucos, calcados ou partes de calgados,
o mercado dinamarqués apresenta bom potencial para produ-
tos relacionados com decoracdo de interiores, utensilios de
cozinha, artigos téxteis, mdveis de madeira e alimentos em
geral, entre outros. No entanto, deve-se ressaltar o alto nivel
de exigéncia do consumidor dinamarqués no que se refere,
além do preco, a qualidade e a estética do produto. Esses
fatores tém grande influéncia nas negociacdes com os agen-
tes importadores. Com relagao a produtos mais elaborados
destinados a industria, o produto que apresentar bom desem-
penho tecnoldgico, alta qualidade e bom prego, de modo ge-
ral, tem boas chances de entrar no mercado.

Embora a Dinamarca apresente-se como um mercado
de dimensdo reduzida para o exportador brasileiro, o pais pos-
sui boas condicbes para servir de teste de mercado para pro-
dutos a serem exportados para a Escandinavia ou norte da
Europa, devido a proximidade econ6mica e cultural da regido.

Compras governamentais

As compras governamentais na Dinamarca sao descen-
tralizadas, isto €, cada ministério, bem como as forgas arma-
das, instituicdes hospitalares e de ensino, etc., tém liberdade
de efetuar aquisigdes julgadas convenientes ou necessarias.

Informacdes detalhadas sobre o procedimento de com-
pras governamentais podem ser obtidas no Statens og
Kommunenes Indkgbs Service A/S (Servico de Compras Go-
vernamentais) Suomisvej 2, DK 1927 Frederiksberg C, Tel.
+45 35 30 04 00. Esse 6rgdo relne ofertas e regulamenta as
compras. Para as compras necessarias a economia da
Groenlandia, contatar o Royal Greenland Trade Department
(Tel: +45 33 69 34 00).
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2. Promogao de vendas
Consideragcdes gerais

Os principais meios de vendas utilizados no mercado
varejista e atacadista sdao remessa postal, jornais e revistas.
No entanto, feiras e exposicdes possuem grande influéncia
nas vendas para o mercado atacadista.

A maioria das agéncias de publicidade dinamarquesas
atua em todas as areas relacionadas a propaganda, desde o
planejamento a elaboragao e divulgagao por intermédio dos
diversos veiculos disponiveis. Essas empresas proporcionam
também ao cliente pesquisas de mercado em varios niveis e
sao capazes de traduzir o material promocional estrangeiro.

A acdo publicitaria é altamente regulada pela legislacao
na area de propaganda comercial. Produtos como remédios,
bebidas alcodlicas, alimentos e tabaco possuem legislacGes
especificas.

Feiras e exposicoes

A participacdo em feiras e exposicGes é uma das me-
lhores formas de promocdo de vendas na Dinamarca para o
exportador, principalmente quando se trata de produtos
especializados. Isso deve-se ao fato de as feiras e exposi-
cOes atrairem ndo s6 compradores potenciais de toda
Escandinavia, como também da Europa em geral.

Os principais centros de exposicdes sdao Copenhague
(Bella Center, Forum) e Herning. O material para exposigoes
tem entrada temporaria e pode beneficiar-se do sistema de
importacdo, isento de impostos, por intermédio das grandes
empresas de transporte locais, as quais tém acordo com as
autoridades dinamarquesas quanto ao desembaraco alfande-
gario e a permanéncia do material no pais, em regime de tran-
sito. H& compromisso das transportadoras no sentido do mes-



mo ser reexportado uma vez findo o evento promocional.

O Setor de Promogao Comercial - SECOM - da Embai-
xada do Brasil em Copenhague podera fornecer informagdes
mais detalhadas com relagdo a estes eventos. No Anexo I, 6 é
apresentada lista das feiras e exposigOes e respectivos pro-
motores.

Veiculos publicitarios

Os principais veiculos publicitarios sdao descritos a se-
guir:

Jornais e revistas

Os jornais diarios recebem a maior parte dos gastos de
propaganda do pais, enquanto que os jornais regionais, geral-
mente semanais, sdo responsaveis por 9,7%. As revistas se-
manais ou quinzenais e técnicas correspondem a 7,2% do to-
tal das propagandas. Vale acrescentar que os jornais e revis-
tas de variedades sao normalmente utilizados para a propa-
ganda de bens de consumo, enquanto que as revistas técnicas
restringem-se aos bens industriais.

Remessa postal

Veiculo que corrresponde a cerca de 21% dos gastos
publicitarios. A distribuicdo é facilitada em funcdo das peque-
nas taxas cobradas pelo correio para o envio de material pu-
blicitario aos consumidores. H& empresas dinamarquesas
especializadas em fornecer enderecos de clientes potenciais
agrupados geograficamente e de acordo com categorias co-
merciais previamente estipuladas.

Telemarketing

Categoria que, introduzida em 1994, tem crescido a cada
ano. No entanto, ainda atinge apenas 1,3% do total dos gastos
promocionais.
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Cartazes e quadros para afixacao de cartazes

Devido a escassez de area disponivel e ao rigido con-
trole, o sistema é pouco utilizado. O uso restringe-se aos pon-
tos de Onibus e estacgdes de trens, tendo mantido, nos ultimos
anos, a participagao no total dos gastos com propaganda em
apenas 1%.

Cinemas

Como antes do inicio da projecdo de filmes de longa-
metragem sdo utilizados de 7 a 10 minutos de propaganda,
este meio tem-se revelado eficaz para a venda de bens de
consumo. Algumas agéncias de publicidade possuem um de-
partamento especial para a elaboracdao destes anuncios. No
entanto, a participacdo no total do uso de meios publicitarios
manteve-se constante nos ultimos anos: 0,3%.

Televisdo e Radio

A televisdo tem crescido ano a ano em importancia para
a propaganda, atingindo 8,8% do total dos gastos em publici-
dade. No entanto, vale lembrar que, ao contrario do Brasil, os
programas sdo geralmente apresentados sem intervalos na
maioria das estacbes, e as propagandas estdo restritas ao
inicio ou ao fim de determinado programa. O radio tem menor
importancia para os gastos publicitarios, atingindo apenas 0,9%
do total.

Amostras

Responsavel por 2% dos gastos publicitarios, esse vei-
culo é bastante eficaz nos pontos de varejo. O fato de propor-
cionar pequenas provas de produtos gratuitamente facilita sua
introducdo no mercado, principalmente devido aos habitos de
consumo conservadores dos dinamarqueses.

Os principiais meios de comunicagdo, como também al-
gumas agéncias de publicidade estdo relacionados no Anexo
1,7.
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Consultoria de Marketing

Para o exportador que requer servigo profissional em
consultoria de marketing, a Dinamarca oferece um considera-
vel numero de firmas idoneas e tecnicamente capacitadas a
realizar esses servicos. Algumas operam internacionalmente
e outras apenas na Dinamarca. Em carater informativo, algu-
mas empresas estao listadas no Anexo I, 8.

Para o exportador que gostaria de ter uma idéia do mer-
cado dinamarqués para seus produtos, mas ndo possui recur-
sos financeiros para servigos profissionais, existe a possibili-
dade de utilizar-se da Escola de Administracao de Copenha-
gue, onde muitos alunos de pds-graduacdo estdo a busca de
projetos praticos. No entanto, deve-se ter em mente que a
pesquisa de mercado deve coincidir com o periodo em que os
projetos sao realizados. Para tanto, pode-se consultar com
antecedéncia a faculdade, para informacdes adicionais. Nesse
caso, pode-se contatar a Sra. Lee Davis, no Departamento de
Economia Internacional e Administragdo, na Escola de Admi-
nistracdo de Copenhague (Nansensgade, 19 7.sal, DK 1366
Copenhague K, Tel. +45 38 15 39 60, ou pela internet,
www.cbs.dk/).

3. Praticas comerciais
NegociacOes e contratos de importacao

Na correspondéncia com empresas dinamarquesas, é
recomendada a utilizacdo do inglés ou, como alternativa, do
alemao, que sdao os idiomas mais usados comercialmente no
pais. O fax é geralmente utilizado e o correio eletrénico, como
em todo o mundo, vem ganhando espaco para agilizar a co-
municacdo comercial.

As cotacOes de preco em termos CIF sdao geralmente
preferidas pelos importadores dinamarqueses. O pagamento
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da maior parte das importagGes é efetuado em ddlares norte-
americanos, porém qualquer moeda conversivel pode ser uti-
lizada. Os importadores dinamarqueses ndo tém por habito
aceitar cartas de crédito, dando preferéncia a ordens de paga-
mento a vista ou a prazo.

Os importadores ddo grande importancia a rapidez nas
respostas as suas correspondéncias ou consultas, mesmo em
caso de resposta negativa. E da maior relevancia o rigoroso
cumprimento dos prazos de entrega estipulados, como tam-
bém das especificagdes requeridas. O exportador deve tomar
o cuidado de manter o importador informado de circunstanci-
as que possam interferir no fluxo previsto de entrega das mer-
cadorias e, em caso de atraso, informar a data certa de entre-
ga. Datas imprecisas causam grandes aborrecimentos nas ne-
gociacdes e podem implicar o cancelamento do contrato. O
exportador deve também buscar aprovacdo do importador para
quaisquer alteragdes inevitaveis em programas de producédo
ou de embarque.

Ao iniciar negociagdes com a Dinamarca, o exportador
deve ter em mente que o planejamento faz parte do cotidiano
comercial do pais. Visitas repentinas ou acontecimentos ines-
perados ndo sdo habituais. Embora o pais seja pequeno, ha
pequenas diferengas culturais entre a ilha de Zelandia e a pe-
ninsula de Jutlandia. Nesse aspecto, as empresas na peninsula
sdo geralmente caracterizadas por seu reduzido tamanho e
propriedade familiar, com maior engajamento sobre a sua ati-
vidade comercial. De modo geral, o dinamarqués prefere ou-
vir uma negativa, do que uma afirmativa que nao se concreti-
zara. Portanto, deve-se procurar cumprir a risca o que se fala
e/ou escreve. Caso o exportador ndo fale inglés, recomenda-
se, ao visitar o pais, a contratagdo de um intérprete, mesmo
gue nado seja oficial, pois a tradugao pode evitar problemas de
comunicacdo e proporcionar boa base para a negociagao.



Designagao dos agentes

Uma empresa estrangeira pode abrir uma filial na Dina-
marca com permissao do Governo dinamarqués. Essa autori-
zacgao é facilmente obtida se o pais de origem, por sua vez,
permite a abertura de empresas dinamarquesas.

A filial deve ser registrada no Erhvervs- og
Selskabsstyrelsen (Organismo Oficial de Registro de Empre-
sas) e os documentos necessarios para aprovagao sdo os se-
guintes:

Certificado de incorporacdo da entidade estrangeira;
Acordo de formagdo da empresa estrangeira;

Copia do estatuto da empresa; e

Procuragao ao gerente local para representar a em-
presa, bem como documentos comprovando residéncia e li-
cenca de trabalho na Dinamarca.

A filial pode ser formada em poucas semanas; no en-
tanto, o processo para registro pode levar seis meses. O nome
da filial geralmente é causa de atrasos no processo quando
difere do da empresa no exterior. A filial pode iniciar suas ope-
ragdes no dia em que é feita a inscricdo para obtencdo de
registro sob responsabilidade do gerente local.

A taxa para registro equivale a DKK 1.700 (US$ 250).

Os escritérios de representagdo comercial ndo necessi-
tam de registro. No entanto, esses escritorios ndo sdo consi-
derados entidades legais independentes, e qualquer negocia-
cdo realizada é da responsabilidade da empresa no Brasil. No
caso de venda de produtos ou servigos sujeitos ao imposto
sobre o valor agregado (IVA), a empresa deve ser registrada,
caso as vendas anuais forem superiores a DKK 20.000
(US$2.500). Deve-se lembrar também que a licenca de traba-
Iho é um requisito para o gerente local.

Ndo ha antecedente conhecido de exportador brasileiro
que tenha aberto escritério de representagdao comercial na Di-
namarca. Isso se deve ao alto custo de manter uma filial ou
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escritorio comercial em relacdo a dimensdo do mercado a ser
atendido.
Seguros de embarques

Como a maior parte dos importadores dinamarqueses
prefere cotacGes de precos em base CIF, o exportador é o
responsavel pelo seguro e custos de transporte das mercado-
rias. Dada a excelente organizagdo portuaria local, perdas e
danos ocorridos com mercadorias em portos dinamarqueses
tém sido de extensdo e valor insignificantes.

Financiamento das importagcoes

Os importadores dinamarqueses tém a sua disposicdo
uma variedade de bancos comerciais, com financiamentos a
prazos e condicOes fixados, para a rede bancaria local, pelo
Banco Nacional da Dinamarca.

Litigios e arbitragem comercial

Em litigios de menor monta, a Camara de Comércio da
Dinamarca tem atribuicdes para propor solugdo aceitavel a
ambas as partes por meio da arbitragem comercial.

Questdes de maior importancia e valor pecuniario sdo
arbitradas pela decis@o da Sgog Handelsretten (Corte Comer-
cial), localizada na Bredgade 70, DK 1260 - Copenhague K -
Tel. +45 33 47 92 22, Fax. +45 33 14 56 77. Home page:
www.domstol.dk
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VII - RECOMENDAGOES AS EMPRESAS BRASILEIRAS

A fim de valer-se das boas perspectivas comerciais ofereci-
das pela Dinamarca, que apresenta uma economia voltada
para o comércio exterior e atua como centro de distribuicdo
para a Europa, convém que as empresas brasileiras tenham
presentes as seguintes recomendagoes:

1. O exportador brasileiro deve utilizar-se do agente impor-
tador que possui bom conhecimento do mercado, no caso de
matérias-primas e bens de consumo. Com relagdo a bens de
capital, recomenda-se o contato direto com o cliente em po-
tencial.

2. O exportador deve procurar orientar seus esforgos para o
comércio de produtos de exportagdo diferentes dos bens tra-
dicionais de exportagdo do Brasil (café, fumo, soja, madeira,
couro, extrato de sucos e calcados). O mercado dinamarqués
apresenta bom potencial para produtos relacionados com de-
coragao de interiores, material de acabamento na constru-
cdo, utensilios de cozinha, artigos téxteis e confeccGes, mo-
veis de madeira e alimentos em geral, entre outros.

3. O exportador devera ter sempre presente o alto nivel de
exigéncia do consumidor dinamarqués no que se refere a qua-
lidade e a estética do produto, a um preco atraente. Esses
fatores tém influéncia determinante nas negociagées com os
agentes importadores. Com relagdao a produtos mais elabora-
dos destinados a industria, a mercadoria devera apresentar
alto desempenho tecnoldgico, além de qualidade e preco.

4. Apesar das dimensdes reduzidas do mercado dinamarqu-
és, o exportador brasileiro pode valer-se do comércio com a
Dinamarca para teste de mercado de produtos a serem ex-
portados para a Escandindvia ou norte da Europa, devido a
proximidade econ6mica e cultural da regido. Além disso, gra-
cas a eficiente estrutura de distribuicdo, a Dinamarca pode
ser utilizada como centro de distribuicdo para toda a Europa.
5. Para obtencdo de informacgao atualizada sobre tarifas e re-
gulamentagdo de importacdo, o exportador pode dirigir-se,
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no Brasil, a Divisao de Informagdo Comercial - DIC - no Mi-
nistério das Relacdes Exteriores. Na Dinamarca, informagdes
estatisticas e tarifarias estdo disponiveis no Danmarks Statistik
e Toldcenter, mas, como nem todos os dados encontram-se
em inglés, o Setor de Promogao Comercial - SECOM - pode
facilitar o acesso as informagGes requeridas.

6. O empresario brasileiro devera seguir as instrugdes do im-
portador dinamarqués no que diz respeito a documentacao e
as informacgdes nela contidas, a fim de que o desembaraco
alfandegario transcorra normalmente. Os documentos exigi-
dos nos embarques para a Dinamarca sdao: Nota Fiscal de Ex-
portacdo, Fatura Comercial, Certificado de Origem (quando
aplicavel) e Conhecimento de Embarque (Bill of Lading). De-
pendendo do tipo da mercadoria exportada, outros documen-
tos sdo requeridos, dentre eles: Licenga de exportagdo — Téx-
teis para a Unido Européia - e Certificado Sanitario. Na Dina-
marca, o desembaraco alfandegario é efetuado com rapidez,
contanto que a documentagdo apresentada esteja correta. No
caso de produtos que requeiram certificado sanitario, este deve
acompanhar a mercadoria; caso contrario, a mercadoria pode
ser confiscada. Para fins de desembarago alfandegario, os pro-
dutos devem ainda ter declarada sua finalidade: consumo, tran-
sito, reexportacao ou armazenagem.

7. A Camara de Comércio pode prestar a assisténcia e a ori-
entacdo necessarias para contatos com empresarios locais,
organizagdo de pequenas mostras de produtos para apresen-
tacdo a importadores, ou mesmo diretamente aos consumido-
res nas cadeias de grandes lojas interessadas na importagao
e introducdo do produto. Essa assisténcia é especialmente in-
teressante para a apresentagdao de bens de consumo a em-
presas atacadistas, cadeias de grandes lojas e associagbes de
compra.

8. E importante que os folhetos, catdlogos e material de di-
vulgagao das mercadorias remetidos pelos exportadores bra-
sileiros sejam impressos em inglés e tenham boa apresenta-
cdo grafica. O exportador pode buscar orientagdo junto ao
Setor de Promogao Comercial - SECOM - para a distribuigdo

40

B Sumario



de material impresso no meio empresarial dinamarqués.

9. Os servigos locais de consultoria de marketing podem ser
de extrema utilidade, especialmente para bens de consumo,
ja que os aspectos de qualidade tém grande importéncia para
a aceitagao do produto no mercado dinamarqués.

10.Realizam-se na Dinamarca, regularmente, feiras e expo-
sicOes internacionais e é recomendavel aos exportadores bra-
sileiros utilizarem-se desse veiculo publicitario, ja que tem re-
sultado em comprovado sucesso para a introdugdo de produ-
tos brasileiros no mercado dinamarqués e escandinavo.

11.0 idioma oficial é o dinamarqués. Entretanto, o inglés pode
ser utilizado tanto na correspondéncia comercial, quanto em
contato pessoal. Em muitos casos, o alemdo também pode ser
utilizado como alternativa.

12. Com relagdo a pratica comercial, deve-se dar especial
atencdo a rapidez nas respostas de correspondéncia comerci-
al, mesmo no caso de uma resposta negativa. O cumprimento
dos prazos de entrega e das especificagdes é igualmente es-
sencial. Manter um bom canal de comunicacdo com o importa-
dor, informando-o quando necessario e evitando promessas
infundadas, é o caminho para um bom relacionamento comer-
cial. A pontualidade deve ser observada nos encontros de ne-
gocios e atrasos de 10 a 15 minutos devem ser comunicados
e, se possivel, um novo encontro deve ser marcado.

13.Diante da inexisténcia de agéncia do Banco do Brasil na

Dinamarca, o exportador deve dirigir-se a agéncia situada em
Amsterdam, na Holanda.

14.A pratica de abertura de escritério de representacdo co-
mercial na Dinamarca ndo tem antecedentes, possivelmente
diante do alto custo em manter-se uma filial ou escritério co-
mercial no pais.

15.Nos contatos profissionais, o empresario tera presente que
uma semana normal de trabalho consiste de 37 horas. Escrité-
rios comerciais abrem as 8h ou 9h e fecham as 16h30m, de
segunda a sexta-feira e fecham aos sabados e domingos. Os
bancos estdo abertos a partir das 9h30m e fecham as 16h, de
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segunda a sexta-feira, horario que se se estende até as 18h
nas quintas-feiras. As lojas estao abertas de segunda a quinta
a partir das 9h ou 10h até as 18h; sextas-feiras, das 9h até as
19h ou 20h. Aos sabados, as lojas abrem as 9h e fecham as
16h. No primeiro e Ultimo sabados do més, as lojas permane-
cem abertas até as 17h.

16.Ndo é exigido visto a brasileiros para uma permanéncia
no pais por periodo inferior a 90 dias. Deve-se evitar, na me-
dida do possivel, viagens no periodo de férias de verao, entre
julho e agosto, e nos feriados. Além disso, deve-se observar
também o fato de que o dinamarqués tem o habito de tirar
férias em periodos curtos (independentemente da época do
ano) e, portanto, recomenda-se aos exportadores brasileiros
marcarem suas visitas com antecedéncia e sempre antes da
viagem.

17.0 clima caracteriza-se por invernos longos, relativamente
rigorosos. A estacdo fria e instavel dura de novembro a marco
e os verdes amenos de junho a agosto/setembro.

18. O Ministério das RelacGes Exteriores em Brasilia desen-
volveu um sistema que facilita o contato entre exportadores
brasileiros e importadores estrangeiros, bem como entre in-
vestidores estrangeiros e empresas brasileiras que preten-
dam captar recursos no exterior. Este sistema é a
BrazilTradeNet - Rede Brasileira de Promogao Comer-
cial (www.braziltradenet.gov.br) que utiliza a Internet como
veiculo de transmissdo de informagGes comerciais e
mercadoldgicas, com o apoio do Setor de Promocdo Comerci-
al - SECOM - da Embaixada do Brasil em Copenhague. O Ban-
co do Brasil e suas agéncias também estdo a disposicdo para
auxiliar o exportador brasileiro.

O Setor de Promogao Comercial - SECOM - da Embaixada do
Brasil em Copenhague atua no sentido de incrementar o
cadastramento na BrazilTradeNet (http://
www.braziltranet.gov.br) de importadores dinamarqueses in-
teressados em produtos brasileiros e em investimentos no
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Brasil. O SECOM pode fornecer a empresas brasileiras cadas-
tradas todo o apoio necessario para entrar em contato com
importadores dinamarqueses, 6rgdos e instituicGes publicas
ou privadas. O SECOM podera, ainda, orientar o exportador
interessado sobre inscricdo e participacdo em feiras e exposi-
cOes.

ANEXOS

I - Enderecos

1. Orgédos oficiais

1.1. Na Dinamarca

Representacdo diplomatica e consular brasileira

Embaixada do Brasil em Copenhague

Ryvangs Allé 24

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 39 20 64 78 (geral e SECOM)

+45 39 29 56 64 (consulado)

Fax: +45 39 27 36 07

E-mail:embaixada@brazil.dk
consulado@brazil.dk

Homepage: http://www.uni2.dk/~dinbrem

Orgios oficiais dinamarqueses de interesses
para os empresarios brasileiros

Erhvervsministeriet (Ministério da Industria e
Comércio)

Slotsholmsgade 10-12

DK 1216 Copenhague K

Tel. +45 3392 33 50

Fax: +4533 12 37 78

Homepage: www.em.dk

Udenrigsministeriet (Ministério dos Negoécios
Estrangeiros)

Asiatisk Plads 2

DK 1448 Copenhague K

Tel. +45 33 92 00 00

Fax: + 45 32 54 05 33

Homepage: www.um.dk

Milj¢ Ministeriet (Ministério do Meio Ambiente)
H¢jbro Plads 4

DK 1200 Copenhague K

Tel. +45 3392 76 00
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Fax: +45 33 32 22 27
E-mail: mem@mem.dk
Homepage: www.mem.dk

Miljostyrelsen ( Agéncia Oficial de Protegao
do Meio

Ambiente)

Strandgade 29

DK 1401 Copenhague K

Tel. +45 32 66 01 00

Fax: +45 32 66 04 79

Homepage: www.mst.dk

Erhvervs-og Selskabsstyrelsen (Organismo
Oficial de

Registro de Empresas)

Kampmannsgade 1

DK 1780 - Copenhague V

Tel. +45 33 30 77 00

Fax: +45 33 30 77 99

Patentdirektoratet (Comissdao de Patentes)
Helgeshgj Alle 81

DK 2630 - Taastrup

Tel. +45 43 50 80 00

Fax: +45 43 50 80 01

Homepage: www.dkpto.dk

Told og Skattestyrelsen (Orgédo Oficial de
Alfandegas

e Impostos)

@stbanegade 123

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 3529 73 00

Fax: +45 3543 47 20

Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri
(Ministério da Alimentacgao, Agricultura e da
Pesca)

Holbergsgade 2

DK 1057 - Copenhague K

Tel. +45 33 92 33 01

Fax. + 45 33 14 50 42
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@konomiministeriet (Ministério da Economia)
Ved Stranden 8

DK 1061 - Copenhague K

Tel. +45 33 92 33 22

Fax: + 453393 60 20

Homepage: www.oem.dk

Finansministeriet (Ministério das Financgas)
Christiansborg Slotsplads 1

DK 1218 - Copenhague K

Tel. +45 33 92 33 33

Fax: +45 33 32 80 30

Homepage: www.finansminiteriet.dk

IFU - Fundo de Industrializacdo para Paises em
Desenvolvimento

Bremerholm 4

P.0.Box 2155

DK 1016 - Copenhague K

Tel. +45 33 63 75 00

Fax: +45 33 32 25 24

Homepage: www.ifu.dk

Representacao no Brasil:
Bjarne Rgrbaek Jensen

R. Eng. Isaac Milder 374, apto 141
05688-010 - Sao Paulo -S.P.

Tel: (011) 815 85 22

Fax: (011) 843 12 18

Europa-Komissionens Representation i Danmark
(Representacao da Comissao Européia)
@stergade 61

P.O.Box 144

DK 1004 Copenhague K

Tel. +45 33 14 41 40

Fax. +4533 111203



1.2. No Brasil
Representacdo diplomatica e consular da Dinamarca

Embaixada Real da Dinamarca

SES. Avenida da Nacgodes, Qd. 811, lote 26
70416-900 Brasilia DF

Tel. (61) 443 81 88

Fax: (61) 443 52 32

E-mail: dkembassy@denmark.org.br
Home page: www.denmark.org.br

Consulado-Geral da Dinamarca em Sao Paulo
Rua Oscar Freire, 379 cj. 31

Cerqueira César

01426-001 Sao-Paulo -S.P.

Tel. (11) 30 61 36 25

Fax: (11) 3068 98 67

E-mail: saogkl@um.dk

Consulado Honorario da Dinamarca em Belém
Rua Senador Manoel Barata, 704

Ed. Paes de Carvalho, 15° Sala 1503, Centro
Caixa Postal 826

66019-000 Belém, Para

Tel. (91) 241 15 88

Fax: (91) 224 72 75

E-mail: dinabel@nautilis.com.br

Consulado Honorario da Dinamarca em Manaus
C/0 Sociedade Fogas Ltda.

Rua Rio Quixito, 86

Vila Buriti

69075-830 Manaus, Amazonas

Tel. (92) 616 9041

Fax: (92) 615 10 43

Consulado Honorario da Dinamarca em Belo
Horizonte

Rua Paraiba, 1122 - 10° andar

Funcionarios

30130-918 Belo Horizonte, Minas Gerais

Tel. (31) 3269 86 26

Fax: (31) 3269 87 85
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Consulado Honorario da Dinamarca em Recife
Rua Anténio Lumack do Monte, 96 — Conj. 303

Boa Viagem

51020-350 Recife — Pernambuco

Tel. (81) 34 66 64 66

Fax: (81) 33 52 20 22

Email: talencar@elogica.com.br

Consulado Honorario da Dinamarca em Salvador
Av. Sete de Setembro, 2224/1702

40080-001 Salvador - Bahia

Tel./Fax (71) 336 98 61

Consulado Honorario da Dinamarca em Curitiba
Rua Prof. Francisco Ribeiro, 683

Caixa Postal 321

83701-660 Araucaria - Parana

Tel. (41) 641 11 12

Fax: (41) 641 10 23

Email: vb@novo.dk

Consulado Real da Dinamarca em Porto Alegre
BR 290 — Km 108 - Distrito Industrial

92990 - 000 Eldorado do Sul, Rio Grande do Sul

Tel. (51) 481 33 99

Fax: (51) 481 40 50

E-mail: danish@poa.cranwood.com.br

Orgaos oficiais brasileiros

Informagdes sobre o mercado, inclusive condicdes
de acesso, importadores locais e oportunidades
comerciais:

Divisdao de Informagao Comercial - DIC
Ministério das RelacOes Exteriores

70.170-900 Brasilia - DF

Tels. (061) 411- 6390/91, 411-6663/68 e 411- 6425
Fax.: (061) 322-1935

E -Mail: dic@mre.gov.br

Apoio a viagens e missGes de empresarios ao pais ou a

missGes econOmicas e comerciais do pais no Brasil:



Divisao de Operacoes de Promogcao Comercial -
DOC

Ministério das Relagdes Exteriores

70.170-900 Brasilia -DF

Tels. (061) 411.6577/78

Fax.: (061) 223.2392/211.2609

E-mail: doc@mre.gov.br

Informagdes sobre o mercado, a documentacdo e for-

malidades de embarque; emissdo de certificados de origem
para o SGP:

Departamento de Operacées de Comércio
Exterior —=-DECEX

Praca Pio X, 54 - 4° andar sala 402
20.091-040 Rio de Janeiro -RJ

Tels. (021) 233.7007/253-7927

Fax.: (021) 233.7007/253.7927
http://www.mdic.gov.br

2. Empresas brasileiras

Varig Airlines

Kgbenhavns Lufthavn, Terminal 3.2 (Aeroporto de
Copenhague)

2770 - Kastrup

Tel. +45 32 50 20 22

Fax: + 45 32 50 28 40

3. Camaras de comércio
Na Dinamarca

Det Danske Handelskammer (Camara de
Comércio da Dinamarca)

Bgrsen

DK 1217 - Copenhague K

Tel. +45 33 95 05 00

Fax +45 33 3252 16

www.commerce.dk

e-mail: handelskammeret@commerce.dk
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Clube de Negodcios Ibérico e Latino-Americano
Sekretariat: c/o Advokat Birgit Philipp
Qvist-Stanbrook

Pilestraede 58, 4.

DK 1112 - Copenhague K

Tel. +45 33 12 45 22

Fax: +45 33 93 60 23

No Brasil

Camara de Comércio Dinamarquesa-Brasileira
Rua Loefgreen, 2527

Vila Clementino

04040 - 901 - Sao Paulo - SP

Tel. (011) 55 76 30 00

Fax: (011) 5549 50 31

E-mail: danchamb@uol.com.br

4. Principais entidades de classe locais
Comércio atacadista

Para informacdes gerais sobre as associacdes de co-

mércio atacadista, contatar a Camara de Comércio (Det Danske
Handelskammer).

Foreningen af Grossister i Landbrugsmaskiner
(Maquinas agricolas)

Kobbervej 6

DK 6900 Skjern

Tel. +45 97 35 01 00

Fax: +4597 3527 33

Foreningen af Grossister I Veerktgj

& Veerktgjmaskiner (Ferramentas e maquinas-
ferramenta)

Bgrsen, indgang B

DK 1217 - Copenhague K



Tel. +45 33129571
Fax. +45 33 91 28 98

Danmarks Guldsmedeforening (Metais preciosos)
Ryvangs Alle 26

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 392952 11

Fax:+45 39 27 08 11

Grossistsforeningen for Isenkram-Glas-&
Porcelaensbranchen (Ferragens,vidros e porcelana)
Bgrsen

DK 1217 - Copenhague K

Tel. +45 33 95 05 00

Fax: +45 33 3252 16

Textilhandlerforeningen (Associagdo dos
importadores téxteis)

Borgervaenget 23

DK 2791 Draggr

Tel. +45 32 53 37 59

Fax: +45 32 53 37 59

Auto- tilbehgrs Grossist-Foreningen -AUTIG
(Associacao dos Atacadistas de Acessorios para
Veiculos a Motor)

Borgmester Jensens Allé 25 C

DK 2100 -Copenhague @

Tel. +45 35 25 05 50

Fax: +45 35 25 05 66

Comércio varejista

Dansk Handel og Service (Comércio e Servico
Dinamarqueses)

Vester Farimagsgade 19

P.O.Box 500

DK 1506 - Copenhague V

Tel. +45 33 74 60 00

Fax: +45 33 74 60 80

Mgbelhandlernes Centralforening I Danmark
(Associacdao dos varejistas de moveis)
Ehlersvej 9
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2900 Hellerup
Tel: +45 39 62 42 18
Fax: +45 39 62 07 19

Danmarks Skohandlerforening (Associagdo dos
varejistas de calgcados)

Hans Christian Andersen Boulevard 48, 2 tv

DK 1553 Copenhague V

Tel. +45 33 91 46 07

Fax: +45 33 91 46 08

Automobilforhandlerforening, Danmark D.A.F.
(Associacao de concessionarias de automoveis)
Alhambravej 5

DK 1826 Frederiksberg C

Tel. +45 33 314555

Fax: +45 33 31 30 75

Textilhandlerforeningen for K¢benhavn (Associa
cdo de Copenhague dos varejistas de produtos téxteis)
Borgervaenget 23

DK 2791 Drag¢r

Tel. +45 32 53 37 59

Fax: +45 32 53 37 59

DetailBladet (Revista do comércio varejista)
Vesterbrogade 12

DK 1780 - Copenhague V

Tel. +45 33 21 35 45

Fax: + 4533 2167 72

Turismo: Danish Association of Travel Agents and Tour
Operators

Falkoner Allé 58 B, 2000 Frederiksberg

Tel. 333566 11

e-mail drf@travelassoc.dk

5. Principais bancos

Danmarks Nationalbank (Banco Nacional da
Dinamarca)

Havnegade 5

DK 1093 - Copenhague K



Tel. +45 33 63 63 63
Fax: +4533 637117

Den Danske Bank
Holmens Kanal 2-12

DK 1092 - Copenhague K
Tel. +45 33 44 00 00

Fax: +45 39 18 58 73

UNIBANK

DK 1786 - Copenhague V
Tel. +45 33 33 33 33

Fax: +45 33 33 33 41

BG Bank

Hgjbro Plads 10

DK 1200 - Copenhague K
Tel. +45 43 30 30 30

Fax: +45 33 32 22 61

Jyske Bank
Vesterbrogade 9

DK 1780 - Copenhague V
Tel. +45 33 78 78 78

Fax: +45 33 78 75 02

ABN AMRO Bank
Midtermolen 7

DK 2100 - Copenhague @
Tel. +45 35 44 35 44

Fax: +45 35 44 35 35

Credit Lyonnais
Toldbogade 33

DK 1253 - Copenhague K
Tel. +45 3393 47 74

Fax: +45 33 939317

Banco do Brasil (agéncia em Amsterdam)
P.O.Box 15.226

1001 ME Amsterdam - Holanda

Tel. +31 20 62 55 942

Fax: +31 20 62 53 241
www.bancobrasil-nl.com
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6. Principais feiras e exposicoes

Agromek (International Fair for agricultural mechanization,
cattle and pigs)

Local: Herning

Periodicidade: anual (janeiro)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Agremos, Hgjkolvej 24, DK 8210
Arhus V

Tel. +45 86 15 68 22, Fax: +45 86 15 19 51

e-mail: ag@agromech.dk.

Formland (International fair for gifts and artistic objects
for interior decoration)

Local: Herning

Periodicidade: duas vezes ao ano (fevereiro e agosto)
Alcance: international

Entidade organizadora: Unit Messer A/S, Kongevej 84, DK
2840 Holte,

Tel. +45 45 42 57 11, Fax: +45 45 42 52 45

e-mail: unitmesser@unitmesser.dk

homepage: www.unitmesser.dk )

Scandinavian Shoe Fair

Local: Bella Center

Periodicidade: quatro vezes ao ano (fevereiro, margo, agosto
e setembro)

Alcance: Internacional

Entidade organizadora: Bella Center, Tel. +45 32 52 88 11,
fax: +45 32 51 99 51 http://www.bella.dk, e-mail:
bcfair@bella.dk

Copenhagen International Fashion Fair

Local: Bella Center

Periodicidade: duas vezes ao ano (fevereiro e agosto)
Alcance: Internacional

Entidade organizadora: Bella Center, Tel. +45 32 52 88 11,
fax: +45 32 51 99 51 http://www.bella.dk, e-mail:
bcfair@bella.dk

Tema - International Food Fair of Scandinavia
Local: Bella Center
Periodicidade: bienal (fevereiro)



Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center, Tel. +45 32 52 88 11,
fax: +45 32 51 99 51 http://www.bella.dk, e-mail:
bcfair@bella.dk

SCANDEFA ( Encontro cientifico e de produtos odontoldgicos)
Local: Bella Center

Periodicidade: anual (margo)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center,

Tel. +45 32 52 88 11, fax: +45 32 51 99 51 http://
www.bella.dk,

e-mail: bcfair@bella.dk

NETVARK (Complete trade fair presenting network products
and communication technology in the fields of tele- and
datacommunication)

Local: Bella Center

Periodicidade: anual (abril/maio)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Miller Freeman Denmark A/S,
International House Center Boulevard, DK 2300 - Copenha-
gue S, Tel. +45 32 47 33 22, Fax: +45 32 52 35 66

e-mail: miller-freeman@miller-freeman.dk

BYGGEPLADS (Trade fair for the building sector)

Local: Bella Center

Periodicidade: anual (maio)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center,

Tel. +45 32 52 88 11, fax: +45 32 51 99 51 http://
www.bella.dk,

e-mail: bcfair@bella.dk

Scandinavian Furniture Fair

Local: Bella Center

Periodicidade: anual (agosto)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center,

Tel. +45 32 52 88 11, fax: +45 32 51 99 51 http://
www.bella.dk,

e-mail: bcfair@bella.dk
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SCANLAB (Technical trade fair and conference for laboratory
equipment, measuring technology and process control)
Local: Bella Center

Periodicidade: bienal (setembro)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center,

Tel. +45 32 52 88 11, fax: +45 32 51 99 51 http://
www.bella.dk,

e-mail: bcfair@bella.dk

Kontor & Data (International Business and Data Fair)
Local: Fredericia

Periodicidade: bienal (setembro/outubro)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center,

Tel. +45 32 52 88 11, fax: +45 32 51 99 51 http://
www.bella.dk,

e-mail: bcfair@bella.dk

BIPA EXPO ( Multimedia fair for picture, sound and light)
Local: Bella Center

Periodicidade: bienal (outubro)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Bella Center,

Tel. +45 32 52 88 11, fax: +45 32 51 99 51 http://
www.bella.dk,

e-mail: bcfair@bella.dk

DANMILI@ (Fair about environment and process technology)
Local: Herning

Periodicidade: anual (abril)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Messecenter Herning, Vardevej 1,
DK 7400 Herning,

Tel. +45 99 26 99 26, Fax: +45 99 26 99 00
http://www.messecenter.dk, e-mail: mch@messecenter.dk

MIDTSTOF (Fair for fabrics for the clothing industry)
Local: Herning

Periodicidade: anual (maio)

Alcance: internacional em pequena escala

Entidade organizadora: Messecenter Herning, Vardevej 1,
DK 7400 Herning,
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Tel. +45 99 26 99 26, Fax: +45 99 26 99 00
http://www.messecenter.dk, e-mail: mch@messecenter.dk

Sommerstof - Vinterstof (Fair for fabrics and components
for the clothing industry)

Local: Herning

Periodicidade: bianual (margo-outubro)

Alcance: internacional em pequena escala

Entidade organizadora: Messecenter Herning, Vardevej 1, DK
7400 Herning,

Tel. +45 99 26 99 26, Fax: +45 99 26 99 00
http://www.messecenter.dk, e-mail: mch@messecenter.dk

Interfair (Fair for the food sector)

Local: Herning

Periodicidade: bienal (outubro)

Alcance: internacional

Entidade organizadora: Messecenter Herning, Vardevej 1, DK
7400 Herning,

Tel. +45 99 26 99 26, Fax: +45 99 26 99 00
http://www.messecenter.dk, e-mail: mch@messecenter.dk

Para informacgdes mais completas sobre a eventual par-
ticipacao oficial brasileira em feiras e exposicdes locais, pede-
se aos empresarios interessados consultarem o Setor de Pro-
mogao Comercial - SECOM - da Embaixada do Brasil em Co-
penhague e a Divisdo de Operacdes de Promogao Comercial
do Ministério das Relagbes Exteriores.

Entidades na Dinamarca que podem fornecer
informacgOes sobre feiras locais:

Bella Center A/S

Center Boulevard

DK 2300 - Copenhague S

Tel. +45 32 52 88 11- Fax: +45 32 51 96 36
e-mail: bc@bella.dk

e-mail: congress@bella.dk
http://www.bella.dk

Messecenter Herning
Vardevej 1
DK 7400 Herning
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Tel. +45 99 26 99 26 - Fax: +45 99 26 99 00
http://www.messecenter.dk,
e-mail: mch@messecenter.dk

7. Meios de Comunicacao
7.1. Principais jornais (diarios)

“Aktuelt”, “Berlingske Tidende”, “"B.T.”, “Bgrsen”, “Ekstra
Bladet”, “"Erhvervs-Bladet”, “Frederiksborg Amts Avis”, “Fyens
Stifttidende”, “Information”, “Morgenavisen Jyllandsposten”,
“Politiken”, * Aalborg Stiftstidende” e “Aarhus Stiftstidende”.

7.2. Agéncias de noticias

“Ritzaus Bureau”
“Reuters Bureau”
“Associated Press”

7.3. Principais revistas e periédicos

Revistas comerciais: “"Bgrsens Nyhedsmagasin”, “Penge
og Privatgkonomi”, “Detail Handel".

Revistas e periédicos populares: “Familie Journalen”,
“Femina”, "Bo Bedre”, "Hjemmet”, * Alt for Damerne”, “Ude og
Hjemme”, "Billed Bladet”, "Se & Hgr"”, "Alt om Sport”, "Smag og

”ow

Behag”, “Mad og Bolig”, "Damernes Verden”.

7.4. TV e radio

DR

TV-byen

DK 2860 - Sgborg
Tel. +45 35 20 30 40
Fax: +45 35 20 26 44
http://www.dr.dk/
e-mail: dr@dr.dk

Kgbenhavns Radio
Landskronagade 62
DK 2100 -Copenhague @



Como Exportar 50

-I— Dinamarca B Sumario

Tel. +45 35 20 68 00
Fax: +45 35 20 68 00

TV2 Danmark

Rugaardsvej 25

DK 5100 - Odense C

Tel. +45 6591 91 91 - Fax: +45 6591 33 22
e-mail: tv2@tv2.dk

TV3

Indiakaj 6

DK 2100 -Copenhague @

Tel. +45 35 25 90 00 - Fax: +45 352590 10

TVDanmark
Milleparken 20A

DK 2740 - Skovlunde
Tel. +45 44 91 66 99
Fax: +45 44 84 13 60

Radio 2 & Radio Uptown

Ny @stergade 25, Postboks 200
DK 1006 - Copenhague K

Tel. +45 33 11 90 00

Fax: +45 33 12 00 36

Voice Radio Aps
Magstraede 10

DK 1204 - Copenhague K
Tel. +45 33 32 08 07
Fax: +45 33 93 08 07

International Press Center

Obels Gaard 2

Vestergade

DK 1456 Copenhague K

Tel. +45 33 13 16 15 - Fax: +453391 16 13
E-mail: um_ipc@web4you.dk

7.5. Agéncias de publicidade

Heimburger Reklamebureau A/S
Christians Brygge 28

DK 1559 - Copenhague V
Tel. +45 33 33 97 55 - Fax. +45 33 3397 16

McCann-Erickson

@sterfelled Torv 5

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 35 27 01 00 - Fax. +45 3527 01 01

Ogilvy & Mather

Reklamebureau Kgbenhavn A/S

Martinsvej 9

DK 1926 - Frederiksberg C

Tel +45 35 28 88 88 - Fax. +45 35 28 88 00

Young & Rubicam Copenhagen A/S
Enhjgrningens Bastion
Langebrogade 6, opgang V

DK 1411 - Copenhague K

Tel. +45 32 96 11 22

Fax. +45 32 96 10 14

8. Consultoria de marketing

AC Nielsen AIM a/s
Strandboulevarden 89

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 35 43 3543

Fax: +45 3543 26 34
http://www.acnielsen.aim.dk
e-mail: office@acnielsen.aim.dk

Gallup

Marina Park,

Sundkrogsgade 10

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 39 27 27 27 - Fax: +45 39 18 24 66

Due & Partners

Gl. Strandvej 240 A

DK 3050 - Humlebaek

Tel. +45 70 20 18 90 - Fax: +4549 19 17 45

ANEXOS
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Rosenveaengets Allé 25

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 35 44 44 20 - Fax: +45 35 44 44 21
http://www.iacta.dk

e-mail: mail@iacta.dk

D-Consulting I/S

Contato no Brasil:

Toller & Castilha Servigos Ltda.

Rua Japura, 851 - Vinhas de Vista Alegre
13280-000 - Vinhedo - SP - Brasil

Tel. (019) 846 97 32

E-mail: castilha@vin.desktop.com.br

9. Aquisicao de documentacao

9.1. Informacgoes estatisticas sobre
comércio exterior, producdo industrial e
conjuntura econdémica

Danmarks Statistik (Instituto de Estatisticas da
Dinamarca)

Sejrggade 11

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 391739 17

Fax: +45 31 18 48 01

e-mail: dst@dst.dk

www.dst.dk

Finansministeriet (Ministério das Financas)
Christiansborg Slotsplads 1

DK 1218 - Copenhague K

Tel. +45 33 92 33 33

Fax: +45 33 32 80 30

Homepage: www.fm.dk

@konomiministeriet (Ministério da Economia)
Ved Stranden 8

DK 1061 - Copenhague K

Tel. +45 33 92 33 22

Fax: + 45 33 93 60 20

Homepage: www.oem.dk
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9.2. Informacgdes alfandegarias

Toldcenter (Central Alfandegaria)
Snorresgade 13-15

DK 2300 - Copenhague S

Tel. +45 32 88 73 00 - Fax: +45 3295 18 74

9.3. Informacgdes sobre licengcas comerciais

Erhvervsfremme Styrelsen (Organismo Oficial de
Promocédo de Negdcios, Ministério do Comércio e
IndUstria)

Tagensvej 135-137

DK 2200 - Copenhague N

Tel. +45 35 86 86 86 - Fax: +45 35 86 86 87

9.4. Principais guias comerciais que
constituem excelentes fontes de consulta
para empresas brasileiras

Kraks Forlag A/S

Kraks VejViser (em dinamarqués) e

Export Directory of Denmark
Virumgaardsvej 21

DK 2830 - Virum

Tel. +45 45 83 45 83 - Fax: +454583 10 11
www.krak.dk

Greens

Falkoner Allé 1 4.sal

DK - 2000 Frederiksberg

Tel. +45 38 16 97 60 - Fax: +45 38 16 97 79

Kompass

Forlaget Kompass A/S
@vergdvej 5

DK 2840 - Holte

Tel. +45 45 46 09 10

InformacgBes sobre comércio e economia podem tam-

bém ser adquiridas por intermédio da Camara de Comércio.
O Banco Nacional, bem como os grandes bancos dinamarque-



ses publicam regularmente, informagdes atualizadas sobre a
economia e o comércio externo da Dinamarca.

10. Companhias de transporte com o Brasil
10.1 Maritimas
Brasileiras

Empresa de Navegacado Alianca S.A:

Agente na Dinamarca:

Lehmann Junior

Stockholmsgade 41

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 35 44 50 00 - Fax: +45 35 26 70 80
e-mail: lehship@lehmann-junior-dk
Frequéncia: semanalmente

Estrangeiras

Maersk Broker

Esplanaden 50

DK 1098 - Copenhague K

Tel. +45 33 63 33 63 - Fax: + 4533 12 30 53

No Brasil:

Maersk Brasil

Praia do Flamengo, 154 6°andar
22210-030 Flamengo - Rio de Janeiro — R.J.
Tel. (021) 557 75 84

Meersk Brasil

Rua do Rocio, 291 2° andar Conj.22

04552-903 Sao Paulo - S.P.

Tel. (011) 304 00 50 - e-mail: samesa@maersk.com
Frequéncia: semanalmente

DanTransport a/s

Kornmarksvej 12-20

DK 2600 - Glostrup

Tel. 4454348 11 11 - Fax: +4543 48 19 99
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Agente no Brasil:

Gate Express

Rua das Flechas, 945

04364-030 - Jd. Prudente — Sao Paulo - S.P.
Tel. (011) 567 10 00 - Fax: (011) 567 00 66
E-mail: management@gateexpress.com.br
Frequéncia: semanalmente

ASG Scan Cargo A/S

Kirstinehgj 42

DK 2770 - Kastrup

Tel. +45 32 50 55 33 - Fax: +45 32 50 18 20

Agente no Brasil:

Exccel Freight Transporters International Ltda.
Rua Emilio Mallet, 1775

03320-000 - Tatuapé - Sao Paulo. S.P.

Tel. (011) 295 70 30 - Fax: (011) 218 35 32
E-mail: exccel@psi-com.br

Freqliéncia: 1-2 vezes por semana

O trafego maritimo entre o Brasil e a Dinamarca é re-
gulado por duas conferéncias: Conferéncia de Fretes Brasil/
Europa/Brasil — Segdo 1 — area Noérdica e Conferéncia de Fre-
tes Norte do Brasil e Amazo6nia/Europa/Norte do Brasil e Ama-
zOnia - Segdo 1-A. Os principais portos atendidos pelas confe-
réncias sao:

e No Brasil: Rio Grande, Floriandpolis, Itajai, Sdo Fran-
cisco do Sul, Paranagud, Santos, Sdo Sebastido, Angra dos
Reis, Rio de Janeiro, Niteroi, Vitoria, Ilhéus, Salvador, Maceid,
Recife, além de todos os portos maritimos e fluviais brasilei-
ros, ao norte de Manaus (Rio Grande do Norte), incluindo os
portos do rio Amazonas.

e Na Dinamarca: Copenhague e Aarhus.

10.2. Aéreas

a) Brasileira
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Varig Airlines ressados deverdo dirigir consulta, no Brasil, as empresas de

Vester Farimagsgade 1 transportes maritimos relacionadas no Anexo I.
DK 1606 - Copenhague V P

Tel. +45 33 11 91 22

Fax: + 4533 1557 22 Terrestres
b) Estrangeira E a seguinte a empresa encarregada dos servicos de
gcoaréccl)')':al‘ggn Airlines System -SAS transporte dos produtos destinados a exposicdes e feiras rea-
DlK.2770 Kastrup lizadas pelo Bella Center:
Tel. +45 32 32 0000
Fax: +45 32 32 21 49 Samson Transport Co. A/S
Escritério no Bella Center
Varig e SAS fazem parte da Star Alliance e, portanto, as Center Boulevard 5
empresas trabalham conjuntamente na rota Copenhague- Lon- DK 2300 Copenhague S
dres - S3o Paulo/Rio de Janeiro e Rio de Janeiro/Sao Paulo - Tel. +45 43 58 07 90
Londres - Copenhague, com a freqUiéncia de trés vbos por Fax:+4558 07 91
semana.
Representantes no Brasil:
11. Supervisdo de Embarques Cletrans (transporte maritimo e terrestre até o
Bella Center)
Sofartsstyrelsen (Orgdo Oficial de Navegacdo Rua Groenlandia 462
Maritima) 01434 - Jd. Europa
Vermundsgade 38C Séo Paulo -S.P:
DK 2100 - Copenhague @ Tel. (011) 884 98 89 - Fax: (011) 884 22 57
Tel. +45 39 27 15 15 ASR cargo (transporte aéreo e terrestre até o
Fax: +45 39 27 15 16 Bella Center)

Rua Franca Pinto, 941
. 04016 Vila Marina
II - FRETES E COMUNICACOES COM O BRASIL Séo Paulo - S.P.
Tel. (011) 572 74 33
Fax: (011) 572 81 35
1. Informacgdes sobre fretes
A empresa possui uma permissdo especial da alfande-

Maritimos ga para a importacdo de produtos destinados a exposigdo. No
caso de produtos promocionais e amostras, estes podem en-
Para informacdes especificas e atualizadas sobre fretes trar no pais sem taxas adicionais e ser devolvidos ao pais de

ANEXOS

maritimos Brasil-Dinamarca, os empresarios brasileiros inte- origem. Os produtos vendidos necessitam de autorizagao al-



fandegéria e sdo sujeitos & taxacdo. E recomendavel contatar
0s agentes com antecedéncia para assegurar o envio dos cer-
tificados adequados (fitossanitarios, veterinarios, etc.), se ne-
cessario.

Para informacOes atualizadas sobre fretes, os empresa-
rios interessados deverdo, ainda, dirigir consulta as empresas
acima e as de transporte rodoviario/ ferroviario relacionadas
no Anexo I.

Aéreos

As tarifas de frete aéreo, determinadas pela IATA,
entre Rio de Janeiro/S3@o Paulo e Copenhague eram as
seguintes:

Peso USs$/kg

Rio de Janeiro Sao Paulo
Tarifa minima 50,00 50,00
Até 45 kg 9,47 9,65
46 a 100 kg 7,54 7,69
101 a 300 kg 5,91 6,02
301 a 500 kg 4,65 4,75
Acima de 500 kg 1,76 1,76

Para informacd®es atualizadas, os empresarios interes-
sados deverdo, todavia, dirigir consulta a secdo de carga
das companhias aéreas relacionadas no Anexo I, Varig e
SAS.

2. Comunicagdées com o Brasil: tarifas dinamar-
quesas

Telefone e fax

A tarifa de uma ligagdo telefénica para o Brasil é de
DKK 16,00 (US$ 2,34) por minuto utilizando-se dos servigos
da TeleDanmark, independente do horario e do dia da sema-
na.
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A empresa Telia oferece precos diferenciados depen-
dendo do horario da ligacdo. Durante o dia (8h as 19h30m), a
tarifa € de DKK 18,00 (US$ 2,63) por minuto. Durante a noite
(19h30m as 8h), a tarifa é de DKK 14,20 (US$ 2,07) por minu-
to.

Uma outra empresa Tele 2 A/S oferece tarifas diurnas
(8h as18h) de DKK 17,10 (US$ 2,50) por minuto e tarifas no-
turnas (18h as 8h) de DKK 13,49 (US$ 1,97).

Para chamadas realizadas em hotéis é cobrada uma
taxa de 20-30% a mais sobre cada minuto.

Os precos de chamadas telefonicas e de fax sdo os mes-
mos por minuto.

Devido a intensa competigdo iniciada com a privatizacdo
da TeleDanmark é esperado que as tarifas sejam reduzidas e
que mais empresas entrem no mercado dinamarqués de tele-
comunicagdes. Portanto, as tarifas acima sao apenas a titulo
indicativo.

Telegramas

A taxa basica é de DKK125 (US$ 18,25) acrescida de
DKK 5 (US$ 0,73) por palavra.

Correspondéncia postal

Correspondéncia aérea destinadas ao Brasil

Peso DKK uss
0-20g 5,50 0,80
20-50g 12,25 1,79
50-100g 18,00 2,63
100-250g 36,00 5,26
250-500g 60,00 8,77
500g-1kg 110,00 16,08
1-2kg 185,00 27,04



O prazo médio para cartas aéreas de Copenhague ao
Rio de Janeiro/Sao Paulo é de 2 dias Uteis.

Os pacotes tém limite maximo de 20 kg, comprimento
maximo equivalente a 105 cm e comprimento e circunferéncia
totalizando no maximo 200 cm.

Prioridade A Econdmico

(2 dias uteis) (10 dias Gteis)
Preco inicial Us$ 13,16 Us$ 12,42
Preco por kg Us$ 8,04 Us$ 6,84

III- INFOR!WA(;éES SOBRE O SISTEMA GERAL DE
PREFERENCIAS

Dada a extensao da lista de produtos beneficiados pelo
SGP na Dinamarca, bem como as alteragGes periddicas a que
estd sujeita, recomenda-se aos empresarios brasileiros inte-
ressados dirigir consulta especifica a um dos seguintes érgdos
(Vide Anexo I, item 1):

Divisdo de Informacdo Comercial (DIC), do Ministério
das Relacbes Exteriores, em Brasilia.

Divisdo de Acesso a Mercados (DACESS), do Ministério
das Relacbes Exteriores, em Brasilia.

Departamento de Negociacbes Internacionais — DEINT,
da SECEX/MDIC, no Rio de Janeiro.

Escritério Comercial da Embaixada da Dinamarca, em
Brasilia.

Camara do Comércio Brasil-Dinamarca, em Sao Paulo.

Entidades de classe: CNI, FIESP e AEB.

Os produtos incluidos no Sistema Geral de Preferéncias
(SGP) s6 poderao beneficiar-se do tratamento preferencial me-
diante apresentacdo a alfandega dinamarquesa (pelo impor-
tador ou consignatario ou seu agente) do certificado de ori-
gem padronizado: “Generalized System of Preferences -
Certificate of Origin - Form A”, visado no Brasil pelas agéncias
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do Banco do Brasil que operam no comércio exterior. O “for-
mulario A”, em jogo de trés vias (branca: “pedido de certifica-
do de origem do SGP”, verde: original do certificado, em in-
glés, e azul: a copia do certificado em portugués) é adquirido
(disponivel nas agéncias do Banco do Brasil ou no DEINT/
SECEX/MDIC), preenchido pelo exportador e apresentado a
agéncia do Banco do Brasil para conferéncia e visto oficial,
juntamente com o conhecimento de embarque e a fatura co-
mercial. As vias branca (pedido) e azul (cépia) sdo arquivadas
no DEINT/SECEX/MDIC e o original do certificado de origem
(verde) é restituido ao exportador, com o visto necessario,
devendo ser remetido imediatamente ao importador ou
consignatario, por carta aérea ou pelo banco que efetua o
pagamento, caso o embarque ja tenha seguido. Esse original,
visado pelo Banco do Brasil, permitird a concessdo do trata-
mento preferencial do SGP pela alfandega do local de entrada
da mercadoria no pais importador. Para orientagdo do expor-
tador, encontra-se a seguir o modelo original do Certificado de
origem - formulario “A” do SGP, frente e verso, em inglés. O
SGP prevé um formulario padronizado “"APR”, a ser colado em
encomendas postais (“colis postaux”) de produtos que se be-
neficiem de tratamento preferencial. Este porém, ndo tem sido
empregado pelo Brasil, que utiliza, em geral, apenas o formu-
lario “A” acima descrito.

IV - INFORMA(;()ES PRATICAS
1. Moeda

A coroa dinamarquesa, cujo simbolo é DKK ( Krone,
Kroner - pl.), divide-se em 100 gre.

Moedas: 1, 2, 5, 10 e 20 kroner; 25 e 50 gre.

Notas: 50, 100, 200, 500, 1.000 kroner.

A cotacgdo da coroa dinamarquesa em relagdo ao ddlar
americano, em 31 de margo de 2000, era de Dkr 7,7805 para
uUss$ 1,00.



2. Pesos e Medidas

Sistema métrico decimal.

3. Feriados

Fixos: 31 de dezembro (meio-dia) e
10 de janeiro - Ano Novo
5 de junho - Dia da Constituicdo
24, 25 e 26 de dezembro - Natal

Moéveis:Semana Santa (5 dias - de quinta a
segunda-feira)
Dia da Oracgdo (quarta sexta-feira depois da
Pascoa)
Dia da Ascensao (1 dia)
Pentecostes (2 dias - domingo e segunda-feira)

4. Fuso Horario

O horario-padrdo na Dinamarca € uma hora adiante de
Greenwich. Entre o final de marco e o final de setembro, os
relédgios sdo adiantados em uma hora devido ao horario de
verao.

Como no Brasil o horario de verdo é entre outubro e
fevereiro, nesse periodo a diferenga é de 3 horas a mais em
relacdo a Brasilia, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Em marco, a
diferenga é de 4 horas a mais e, entre final de margo e final de
setembro, a diferenca passa a ser de 5 horas em relagdo as
mesmas cidades.

5. Horario Comercial

Uma semana normal de trabalho consiste de 37 horas.
Escritorios comerciais abrem as 8h ou 9h e fecham as 16h30m
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de segunda a sexta-feira e fecham aos sabados e domingos.
Os bancos estdo abertos a partir das 9h30m e fecham as 16h
de segunda a sexta-feira, com o horario se estendendo até as
18h nas quintas-feiras. As lojas estao abertas de segunda a
quinta a partir das 9h ou 10h até as 18h, sextas-feiras, das 9h
até as 19h ou 20h. Aos sabados, as lojas abrem as 9h e fe-
cham as 14h. No primeiro e Ultimo sabados do més as lojas
permanecem abertas até as 17h.

6. Corrente Elétrica
220/380 volts, 1,3 fases, 50 ciclos.
7. Periodos recomendados para viagem

Deve-se evitar, na medida do possivel, o periodo de
férias de verdo, entre julho e agosto, e os feriados (Natal, Ano
Novo, Semana Santa e outros). Além disso, deve-se observar
também o fato de que o dinamarqués tem o habito de tirar
férias em periodos curtos (independentemente da época do
ano) e, portanto, recomenda-se aos exportadores brasileiros
marcarem suas visitas com certa antecedéncia, antes de inici-
arem a viagem.

Como sdo realizadas muitas conferéncias e reuniGes
internacionais no pais deve-se ter em mente que nesses peri-
odos a disponibilidade de hotéis é escassa. Portanto, se o ob-
jetivo é a participagcdo nessas conferéncias e/ou reunides, re-
comenda-se reservar com a maior antecedéncia possivel o
hotel desejado.

Para tirar melhor proveito de sua viagem de negdcios
recomenda-se entrar em contato com o Setor de Promogao
Comercial - SECOM - da Embaixada do Brasil em Copenhague
antes de sair do Brasil.

8. Visto de entrada

Todo viajante estrangeiro necessita de um passaporte
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valido, mas, para a permanéncia de até trés meses, ndo é
necessario visto de entrada na Dinamarca. Para permanéncia
além de trés meses € necessario obtencdo de visto na Embai-
xada ou em um dos consulados da Dinamarca no Brasil. Para
trabalhar na Dinamarca é necessaria licenga de trabalho.

9. Alfandega e cambio

Produtos para consumo e uso pessoal obtidos em pai-
ses ndao-membros da Unido Européia podem ser importados
isentos de taxas se o valor total nao exceder Dkk 1,350 (por
volta de USD 195) por pessoa. No entanto, esse limite ndo se
aplica aos produtos listados abaixo, para os quais as quantida-
des maximas de importacao sem imposto sao indicadas, inde-
pendente de seus respectivos valores monetarios:

- 1 litro de bebida alcéolica ou 2 litros de vinho até
22% de alcool ou champanhe;

- 2 litros de vinho de mesa;

- 200 cigarros ou 100 charutos pequenos ou 50 charu-
tos ou 250 gramas de tabaco para cachimbo;

- 500 gramas de café ou de 200 gramas de extrato de
café;

- 100 gramas de cha ou 40 gramas de extrato de ch3;

- 50 gramas de perfume;

- Va de litro de agua de colonia.

No entanto, o maximo valor de venda nas lojas com
isengdo de imposto (tax-free) é de DKK 700 (por volta de USD
100) para cada passageiro por viagem, além das quantidades
dos produtos acima mencionados, independente de seu valor
monetario.

O limite minimo de idade para a compra de café é 15
anos, enquanto que para bebidas alcdolicas e tabaco é 17 anos.

Ndo ha limites para a entrada ou saida de divisas (pa-
pel-moeda, cheques de viagem ou outros meios de pagamen-
tos legais) do pais. No entanto, saques acima de Dkk 60.000
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sdo comunicados ao Banco Nacional da Dinamarca.

10. Hotéis

A lista de hotéis fornecida abaixo € meramente
indicativa.

Copenhagen Admiral Hotel

Toldbodgade 24

DK 1253 - Copenhague K

Tel. +45 33 11 82 82

Fax: +45 33 32 5542

Didria em apartamento simples: US$ 138

Esplanaden

Bredgade 78

DK 1260 - Copenhague K

Tel. +45 33 91 32 00

Fax: +45 33 91 32 39

Didria em apartamento simples: US$ 105

Friendly Hotel @sterbro

Oslo Plads 5

DK 2100 - Copenhague @

Tel. +45 33 11 22 66 - Fax: +45 33 12 2555
Didria em apartamento simples: US$ 128-145

Hellerup Parkhotel

Strandvejen 203

DK 2900 Hellerup

Tel. +45 39 6240 44

Fax: +45 39 62 40 44

Diaria em apartamento simples: US$ 130 - 157

Hotel d’Angleterre

Kongens Nytorv 34

DK 1050 - Copenhague K

Tel. +45 33 12 00 95

Fax: +4533 1211 18

Diaria em apartamento simples: US$ 274



HOTEL ROYAL, (SAS)

Hammerichsgade 1

DK 1611 - Copenhague V

Tel. +45 33 14 14 12

Fax: +45 33 14 14 21

Didria em apartamento simples: US$ 189 -276

RADISSON SAS SCANDINAVIAN

Amager Boulevard 70

DK 2300 - Copenhague S

Tel. +45 33 11 23 24

Fax: +45 31 57 01 93

Diaria em apartamento simples: US$ 160

71 Nyhavn

Nyhavn 71

DK 1051 - Copenhague K

Tel. +45 33 11 85 85 - Fax: +4533 93 1585
Diaria em apartamento simples: US$ 153-197

SCANDIC Copenhagen Hotel

Vester Sggade 6

DK 1601 - Copenhague V

Tel. +45 33 14 35 35 - Fax: +4533 321223
Diaria em apartamento simples: US$ 146

Como Exportar
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